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EDITORIAL

LA VIDA EN ROSA

n nuestros tiempos el color rosa es

Esimbolo de belleza y de esperanza. Es

simbolo de vida!

Llegé octubre, un mes en el que todo se
tine de rosa, color que simboliza la union de
fuerzas para difundir la importancia de la
prevencion del cancer de mama.

Esta edicion es una buena oportunidad
para invitar a todos a ser parte de la causa,
combatir el cancer de seno esté en las manos
de todos, de hombres y mujeres. Que no se
nos escape el tema a ninguno. Los senos no

buscanosen &

Sellarare8

solo se merecen una cinta rosada, sino una
vida rosa.

Las visitas periddicas al ginecélogo, las
mamografias, y el autoexamen mamario
por palpacion, constituyen las medidas mas
eficaces y necesarias para prevenir el cancer
de mama. Pregunta a las mujeres qué mas
quieres si estan tomando estas importantes
medidas de prevencion. Es una buena manera
de ayudar.

Ver y tocar también es respetar... LA VIDA.
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ranquicia vs |
mprendimiento propio

a busqueda de formas de negocios, da

como resultado una lista de actividades cla-

sificadas: desarrollo de nuevos productos,
franquicias, negocio familiar, la comerdializacion
de productos ya existentes.

En el caso de tener un capital considerable, y te-
ner estas opciones, las mas llamativas puedenser la
franquicia o el emprendimiento propio.

La primera baséndose en el conocimiento de un
negocio que ha demostrado ser rentable, ya cuenta
con un prestigio, y con una forma establecida que
minimiza el riesgo y la incertidumbre.

El emprendimiento propio, por su parte trae con-
sigo inherente el riesgo. Ya que se trata de sumer-
girse en un territorio desconocido hasta la fecha.
Aun asi el emprendimiento por si mismo es un pro-
ceso de aprendizaje. Y si éste se lleva acaboen base
a un estudio previo del producto y del mercado,
significa realizar una actividad sobre bases sélidas.

Alllevar a cabo cualquiera de estas formas, es ne-
cesario realizar un examen personal, pregunténdo-
nos sobre ciertas caracteristicas importantes:

{Qué es exactamente lo que me gustaria iniciar?
{Tengo conocimientos / experiencia en el ramo?
iSeré perseverante?

{Poseo recursos y capacidad econémica?
{Dispongo del tiempo necesario?

iCuél es mi grado de compromiso con esta ac-
tividad?

;Considero mi creatividad e innovacién?
iEstoy dispuesto a asumir riesgos?

Estas entre otras preguntas de auto analisis dan
la pauta para llevar a cabo una de las modalidades.
Sin embargo, es totalmente recomendable que
cada persona emprenda sobre lo que conoce y le
cree satisfaccién propia; yaque a la vez es el camino
que conduce al logro de los objetivos.

A continuacién se presenta un cuadro compara-
tivo de aspectos positivos y negativos de la Fran-
quicia y la empresa propia. Estas estan enfocadas
desde el punto de vista del franquiciado y del em-
prendedor.

S (ofarate 10

Franquicia

VENTAJAS

« Acceso a un concepto comercial ya erigido: me-
nor riesgo, rentabilidad asegurada.

+ Marca ya establecida en la mente de los consu-
midores. Idea de negocio probada y con resultados.

« Capacitacién y actualizacién continta.

DESVENTAJAS

« Total manejo por parte del franquiciador del
negocio.

+ Costos elevados con motivo de inversién inicial.

+ Dependencia total de la empresa franquiciado-
ra.

Emprendimiento propio

VENTAJAS

« Autodefinicién de objetivos y logros.

« La creatividad esta ligada y en funcién con el
emprendimiento.

+ Desarrollo de ventajas competitivas. Diferencia-
cion.

DESVENTAJAS

+ Necesidad de conocimientos técnicos de los
procesos del negocio y de los mercados, asi como
capacidades de administracién.

« Mayores riesgos y responsabilidades.

« Elaboracién general del concepto de negocio.

Al final, usted decide!
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sinonimo del arte de los viajes. Sus batiles

iconicos, maletas y bolsas han acompanado
jornadas a través del tiempo. Con la llegada del Di-
rector Artistico Marc Jacobs en 1997, Louis Vuitton
extendi6 su area de actuacion a vestuario, calzado,
accesorios, relojeria y joyeria, disponibles en su red
de tiendas localizadas alrededor del mundo.

ESPACE CULTUREL

Desde su inauguracién, el Espace Culturel Louis
Vuitton ha producido y exhibido el trabajo de
ciento cincuenta artistas visuales, arquitectos,
disenadores, fotdgrafos, artistas de video y
disefadores de teatro, con el objetivo de promover
la creatividad y el arte contempordneo a una
audiencia eclética. Desde 2006, el Espace Culturel
ha recibido quince exhibiciones que ofrecen
variaciones del tema de los viajes, tanto real como
imaginario. Este libro presenta trabajos previos
no publicados tanto por artistas renombrados,
como por nuevos talentos, incluyendo a Vanessa
Beecroft, Beom Kim, Nicolas Moulin, Giuseppe
Penone, Sun7 y Lawrence Weiner.

Los propietarios de galerias, artistas, miembros

Fundada en Paris en 1854, Louis Vuitton es
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de organizaciones y filésofos presentados en el
presente libro, estuvieron de acuerdo en compartir
sus experiencias sobre este espacio dedicado
a explorar conceptos y sentidos, que ha sido la
inspiracién del escritor artistico contemporéneo
Fabrice Bousteau en su primer trabajo de ficcién.

En 1998, Louis Vuitton regresé a la Avenue des
Champs-Elysées después de cuarenta y cinco afios
de ausencia. Este fue un momento importante para
la marca, pues un afo después, Marc Jacobs fue
nombrado director creativo teniendo como misién
extender el area de actuacién de Louis Vuitton
hacia otras areas de la moda, como vestuario,
calzado, y més tarde, joyeria y relojeria.

En 2005, tuvimos la oportunidad de transformar
esta tienda en un verdadero emblema para la
Maison Louis Vuitton. Por supuesto que todos
nuestros productos exhibidos aqui estan a la venta,
pero queriamos afadir algo mas y ofrecer una
experiencia diferente en el mundo de los productos
de lujo. Esta tienda le ofrece a los visitantes un tour
arquitecténico de la vida real, marcado por obras
de arte contemporaneas, una tienda de libros, un
espacio para exhibiciones accesible por medio
de un ascensor conceptual disefiado por Olafur
Eliasson y una vista espectacular de Paris en el



séptimo piso.

Inicialmente, naci6 como un simple deseo:
crear un local diferente de cualquier otro en
Paris,debido a su tamafo, a la vista y a su calidad
“transformadora”, su potencial para evolucionar
y adaptarse a cada nueva exhibicién. Es un
espacio en el cual se pueden recontar nuestras
experiencias de los diferentes paises y presentar
un abordaje diferente a los viajes que exploran
nuevos territorios de la creacién contemporanea.
El principio fundamental es simple. Como punto
de partida tomamos un contexto geogréfico e
histérico para cada exhibicién que ofrece una
perspectiva fresca sobre el tema, transportandolo
al mundo moderno, ya que la expresién creativa
no puede existir sin cuestionamientos. La historia
es una continuidad maravillosa, pero solamente es
valiosa si lleva al acto de creacién.

En ese mismo sentido, el Espace Culturel le

ha dado a visitantes Parisienses, Franceses e
internacionales la oportunidad de descubrir
trabajos creativos contemporaneos de paises como
India y Corea del Sur que huyen de estereotipos
e imégenes idealizadas. La exhibicién “Who are
you, Peter? investiga nuestra percepcién sobre
la eterna juventud, mientras que “Moscopolis”
explora nuestra relacién con las ciudades. Esta
fue tal vez una de més concurridas exhibiciones,
ya que artistas Rusos viajaron a Paris para crear
sus trabajo in situ, transformando el séptimo piso
de nuestro edificio en un taller de artistas. De la
misma manera, el Espace Culturel ha sufrido una
metamorfosis y ahora se presenta como la primera
escala de la Copa Americana y de la Copa Louis
Vuitton, exhibiendo una seleccién de las mas bellas
fotografias de navegacién del mundo. Hemos
tele transportado a nuestros visitantes al espacio
intergaléctico y los hemos llevado en una jornada

por las rutas orientales, y los hemos perdido de
nuevo en “The Confusion of the Senses”.

Por medio de sus mas de cincuenta exhibiciones
y jornadas, el Espace Culturel Louis Vuitton se ha
consagrado como un espacio de espiritu libre para
la creacién contemporanea en el cual artistas y
disefadores, algunas veces renombrados y otras
veces desconocidos, han tenido la oportunidad
de crear, exhibir y participar en una aventura
compartida. Esto, creo yo, hace que este espacio
sea lnico en Paris y en el mundo del arte.

Al lanzar sus propias publicaciones, Louis Vuitton
da otro paso pionero en la industria de productos
de lujo. Con un catdlogo de cincuenta titulos,
les Editions Louis Vuitton, se concentra en tres
colecciones con un claro enfoque en viajes.

La coleccién de Guias de Ciudades ya ha pasado
por mas de 100 ciudades alrededor del mundo
con la ayuda de mas de cien talentosos periodistas
independientes. La Maison también publica una
coleccién original de dlbumes de recortes de viajes,
ilustrados con esbozos de artistas y acuarelistas
renombrados. Los destinos disponibles incluyen,
Paris, Londres, Tokio, Nueva York y Rio de Janeiro.
También, desde 1994 Louis Vuitton ha publicado
conjuntamente titulos relativos a viajes de grandes
escritores y en colaboracién con La Quinzaine
Littéraire: Michel Tournier, Marguerite Yourcenar,
Georges Simenon, Henry James, Marcel Proust,
Blaise Cendrars, Virginia Woolf y muchos mas.

Paralelamente, con el objetivo de compartir su
valioso legado con el publico en general, Louis
Vuitton colabora en una serie de libros de arte
sobre la marca en asociacién con editoriales
internacionales (Louis Vuitton: the birth of modern
luxury, 2005, Louis Vuitton:the art of theautomobile,
2007, The History of the Louis Vuitton Cup, 2008,
Louis Vuitton: art, fashion and architecture, 2009,
Louis Vuitton, 100 legendary trunks, 2010, Louis
Vuitton: Architecture and Interiors, 2011).
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Huile Prodigieuse®, el
nacimiento de un mito

1991 es el afio del nacimiento de
la marca NUXE con su primera crea-
cién, Huile Prodigieuse®. Una nove-
dad que transformaré todos los c6-
digos del circuito farmacéutico.

Huile Prodigieuse® sorprende por
su caracter totalmente innovador.

{Por qué? Porque el concepto de
"aceite seco” en 1991 era algo poco
habitual.

(En las farmacias? No existia. Y
ademads se trata de un aceite multiu-
sos (rostro, cuerpo, cabello) con un
nombre seductor. Algo totalmente
atrevido.

Y sin embargo, este primer Huile
Prodigieuse® con su textura
seca multiusos causé sen-
sacién en cuanto se lanzé al
mercado, en Francia légica-
mente, aunque rapidamente
atravesé las fronteras.

Huile Prodigieuse®,
una historia secreta
Naturaleza y efica-
cia.
Aunque
copiarlo en muiltiples ocasio-
nes, nunca lo han logrado.
Su férmula con un 98,1% de
ingredientes naturales esta
enriquecida con vitaminas E,
sin silicona, sin conservantes ni aceite mineral, y
estd compuesta de 6 aceites vegetales preciosos
(Macadamia, Avellana, Borraja, Almendra Dulce,
Camelia y Corazoncillo) para nutrir, reparar y sua-
vizar la piel.

han intentado

Una fragancia mitica.

Un perfume calido impregnado de suavidad
y feminidad con aromas inmediatos a azahar,
naranja amarga y mirabel. Les sigue un corazén
floral muy adictivo con notas de rosa, muguete y
lirio blanco. Y para terminar, un fondo sensual de
ambar, vainilla y madera de cedro.

Una aplicacion sencilla para un uso

verdaderamente placentero.

Esta textura de "aceite seco” sin silicona no
deja ningtin efecto graso en la piel. Y sin embar-
go, la suavidad de la piel es incomparable.

En 1998, se lanza la version Oro del «<adoradisi-

mo» Huile Prodigieuse®.

La misma eficacia, el mismo placer aunque con
un mayor efecto iluminador inmediato. Gracias a
la presencia de nacares muy finos, la piel se cu-
bre de sutiles reflejos irisados para brindar mas
glamour.

Huile Prodigieuse®, 20 anos de éxito
Un tratamiento mitico y de adiccion para mu-

chas mujeres y celebrities de todo
el mundo.

Un éxito inmediato que hace
que Huile Prodigieuse® se encuen-
tre en las mas altas esferas del
éxito cosmético de origen natural
desde hace 20 afos. ;El resultado?

iUna compra cada 6 segundos
en el mundo!®* Un producto que
se ha convertido en un culto y que
sigue siendo nimero 1 en Fran-
cia*** en la categoria de produc-
tos corporales vendidos en farma-
cias y parafarmacias.

Huile Prodigieuse® cele-
bra sus 20 afos

Con una nueva imagen en edi-

cién limitada. Un frasco ele-
gante con lineas depuradas
donde el logo y la marca se
funden en un corazén que
simboliza los 20 afios de
amor...

2 décadas de placer, gla-
mour y eficacia para ser
todavia mas Bella por Na-
turaleza.

2 décadas de complici-
dad, suavidad y voluptuosi-
dad con una estela soleada
incomparable.

2 décadas de amor entre
las mujeres y NUXE.

Una marca que significa
Naturaleza y Lujo (Luxe en francés) NUXE es una
verdadera historia de éxito, es hoy en dia una de
las marcas mas vendidas en Francia, en farmacias
y parafarmacias. Se trata asimismo de la marca
que mas premios ha recibido. Posee el récord de
25 premios consumidor y 19 premios profesiona-
les en Francia. Ya ha ganado méas de 40 premios
internacionales. Se trata también de la marca
preferida de las celebrities.

Millones de mujeres se identifican con la fir-
ma de la marca: "BELLA POR NATURALEZA". Una
firma atemporal e internacional para todas las
mujeres. NUXE se distribuye en 60 paises, en Pa-
nama los productos Nuxe estan de venta exclusi-
vamente en Farmacias Arrocha.
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Por: Marianela Lacayo
Asesorade Imagen
info@porteimagen.com

NOrle

Lo “1t” de
temporada

| éxito de un buen armario es tener muchas

prendas bésicas atemporales que sean com-

plementadas con prendas en tendencia para
darles un look actualizado. Cada temporada, y en
muchos casos entre temporadas, es importante in-
formarse de qué prendas forman parte de las nue-
vas propuestas y las que se renuevan de propuestas
anteriores para saber cdmo vestir y formar atuendos
distintos para refrescar y modernizar nuestra ima-
gen.

En este nimero haremos un resumen de las ten-
dencias que proponen los disefiadores y marcas de
mayor renombre para el periodo primavera-verano
2012, mismas que en Panama se tienen que adecuar
a la temporada lluviosa que esté a las puertas.

Una de las prendas clave han sido las de corte "Tail
Hem', que consiste en faldas o vestidos, casuales y
formales, que se presentan mas cortas por delante
y mucho mas largas por detras. También las blusas
se sumaron a esta tendencia con largos asimétricos,
ombligueras al frente y con la parte trasera con dise-
fio tipo cola de pavo real. Se pueden llevar con bo-
tas, con bailarinas, plataformas, zapatos masculinos,
sandalias, etc...

Los colores son un detalle importante para re-
novar estilo, més aun en nuestros paises tropicales
donde podemos aprovechar para lucir los relacio-
nados con verano y primavera en un lapso mas pro-
longado de tiempo. Aprovecha las tendencias y los
colores luminosos que se colocan como favoritos en
esta temporada para también hacerte de prendas
bésicas, que puedan llevarse en sustitucién de los ti-
picos oscuros, sobre todo para prendas como blazer,
suits de chaqueta, falda y/o pantalén, vestidos en
cortes clasicos, blusas centro que dan vida a trajes
en color oscuro.

Los tonos pastel como el menta, rosa pastel, rosa
claro, amarillo vivo, azul pastel, verde mar, rosa hie-
lo, entre otros, son algunos de los favoritos. Asi mis-
mo nos vamos al otro extremo, en esta temporada
te puedes hacer de algunas prendas basicas como
pantalones, chaquetas y vestidos en colores vivos,
como el mandarina, coral, rosa cyclamen, rojo ana-
ranjado, esmeralda vivo, azul vivo. Los tonos neén
podrian ser los reyes del momento. Busca las gamas

Sedarate 16

que mejor asienten a tu rostro.

También los metélicos siguen en vigencia, y pue-
des escoger el que mejor te favorezca entre el dora-
do o el plateado, pudiendo combinarlos con blanco,
tonos pastel; de en entre los vivos, el azul y el verde
son los colores que mejores se llevan con el metal. Si
llevas la piel bronceada te veras espectacular.

Los estampados se llevan més que nunca, logran-
do las flores estar en su punto méximo dando un
look muy roméntico, campestre, y fresco, asi como
las frutas y hortalizas, que vienen con fuerza para
dar un aire también inocente. Los de tipo barroco,
efectos caleidoscépicos, los clasicos y tan elegantes
como el paisley o cachemir, serdn los ideales para
vestir bohemio, chic y llamativo sobre todo en telas
tipo seda, viscosa o vaporosas. Y como también es
de esperar el clasico de esta época, las rayas nunca
faltan, esta vez en todos los grosores posibles, asi
como horizontales, verticales, encontradas, en dia-
gonal y como bloques.

Para lo mas informal y muy juvenil esta todo lo
disefiado en tela de jeans, que se puede combinar
con cualquiera de las tendencias antes referidas.

No te deshagas de tus prendas con estampados
étnicos o tribales, como el zig, zag, o dibujos de ves-
timentas parecidas a tribus americanas o africanas,
que te daran un aire exdtico y misterioso.

Y por tltimo una de las propuestas mas modernas
han sido los estampados que simulan la piel y forma
de animales, flora y fauna del fondo de los océanos.

Otras propuestas que dan un toque diferente al
ourfit son los flecos que reviven los afios 20 de las
Flappers, esta vez los llevan desde accesorios y com-
plementos, como prendas para todas las situaciones
de ocio y vida social personal. Asi también se posi-
ciona el mas trendy y chic del momento como lo es
el corte peplum, que consiste en una sobrefalda que
se lleva sobre faldas, vestidos y pantalones. Es un
look perfecto para eventos casuales y muy formales,
por su estilo glamouroso.

Recuerda que siempre lo importante es saber lle-
var las tendencias con tu propio estilo, con sentido
comin en las diferentes situaciones y que éstas be-
neficien tu tono de piel y forma de cuerpo.
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Ina de cada siete
Jersonas padece
nipersensibilidad
dental

Una de cada siete personas padece hipersen-

sibilidad dental, una de las dolencias “mas

comunes” , que aparece a consecuencia de
habitos incorrectos de higiene bucal o de proble-
mas gastricos u orales, como el bruxismo o las en-
fermedades periodontales.

Este problema, que provoca dolor en la cavidad
oral, repercutiendo negativamente en la calidad
de vida de los pacientes, aparece principalmente
entre los 18 y 40 afios, siendo mas frecuente entre
las mujeres. Ademds, advierten los expertos, tiene
un componente estacional, por lo que hay mayor
incidencia en invierno que en primavera.

“El paciente manifiesta molestias ante estimulos
como pueden ser la ingesta de productos frios o
calientes, o a la hora del cepillado”, este dolor se
produce por el desgaste de la superficie dental o
la retraccién del tejido gingival. "Como las raices

Dental Tips

W

no estan cubiertas por esmalte, el
nervio dental quedan expuesto
produciéndose esa molestia
que se manifiesta en forma de
sensibilidad”.

No obstante, a pesar del
alto porcentaje de poblacién
que padece este problema,
actualmente puede tratarse
“con éxito”. "Ante cualquier
signo de  hipersensibilidad
dental, el primer paso es acudir al
odontélogo para diagnosticar la
causa y prescribir el tratamiento mas
adecuado para el paciente”.

“El odontélogo puede realizar
diferentes tratamientos sobre la zona )
sensible del diente, desde tratamientos ‘ .
laser, hasta productos quimicos . Pueden '
requerirse varias sesiones para conseguir
acabar con el problema”,

Es importante destacar que para que el
tratamiento sea eficaz, es ‘“vital”
tomar medidas preventivas
como realizar una higiene
oral adecuada. "Un cepillado
incorrecto puede desgastar
los dientes y hacerlos mas
sensibles”.

Endodoncias .

Odontologia

Cirugia Oral (3era Molar) . Ortodoncia '_

Blanqueamientos Restauraciones . Carillas E’n

Clinica de Especialidades | prg Fabiola

Odon’rolégicqs Fernandez de 1

ﬂg ! Je eaperamos !

Has tu cita

+507-730-2550 - +507-6616-1716
www.drafernandez.com
clinicafabiolafernandez@gmail.com
Ave F sur, A un costado de la Iglesia del Carmen
David, Chiriqui - PANAMA




OPORTUNIDADES
DE NEGOCIOS,
SE UNA
PROMOTORA

AV O N

onstruye un exitoso negocio mediante la venta directa de una am-

plia variedad de productos de belleza, productos de moda, que po-

drés presentar con orgullo y confianza. Como Promotora de Avon, te
beneficiaras de la estabilidad e integridad que brinda la mayor empresa de
venta directa en el mundo, de nuestra garantia de satisfaccién con todos los
productos Avon, la publicidad presente en todo el mercado y el apoyo de
celebridades para las diferentes actividades de Avon.

¢{COMO COMIENZO?

Paso 1 - Contactanos llamando al teléfono 279-4601

Paso 2 - Recibirds una llamada para concertar una cita. Necesitamos ten-
das lista una fotocopia de cédula, el nombre de 3 personas que te conozcan
el nimero de teléfono y direccién; todo tu entusiasmo y una hora de

po.

da, te ofrecemos métodos comprobados para construir una base
leales y ser parte de un equipo productivo de Promotoras en-
tienes acceso a una amplia variedad de herramientas de ventas
bllo. Avon te da el apoyo que necesitas para tener éxito mediante
£ de entrenamiento orientados hacia resultados, los cuales incluyen
es grupales y de acompafamiento personal.

{CUANTO VOY A GANAR?

Cuando uno administra su propio negocio con Avon, jno hay limite para
el éxito econémico y personal! Tus posibilidades estan impulsadas por tus
propios objetivos y tu determinacién.

iFacil de vender porque es Avon!

Esto se debe a que somos la empresa de venta directa mas importante
del mundo con maés de 120 afios de experiencia. Nuestra linea de productos
incluye: Avon, Anew, Avon Solutions, Avon Naturals y Advance Techniques.
Avon sigue estableciendo nuevos estdndares para la innovacién de produc-
tos y el éxito en las ventas con estas marcas globales que refuerzan el lide-
razgo de Avon en belleza, tecnologia y lealtad de los clientes. Con productos
fabricados con altos estandares de calidad e investigacién, resguardando
nuestra responsabilidad ambiental.

Desde hoy puedes crear tu negocio con un potencial de ganancias y creci-
miento personal ilimitados, sinimportar condicién, educacién o experiencia
laboral previa.

jComienza a ganar dinero! Sé una promotora AVON



Y
PECE A VENDER
AVON PORQUE

QUERIA SER M|
PROPIO JEFE. 9

Es tu horaﬁra ser una Promdi#&&von.

 Es muy facil comenzar
* Productos de alta calidad a precios accesibles
« Organiza tus propios horarios de trabajo
« Sin limites para crecer

Descubre como comenzar tu propio negocio.

Llama al 279-4601
www.avoncentroamerica.com



Fashion Time

RELOJ I-GUCCI GRAMMY MUSEUM®

Dos sefaladas caracteristicas diferencian a este
reloj de otros modelos de la coleccién: el bisel con
la inscripcién "GRAMMY Museum Gucci Limited
Edition"y la caja de PVD gris pulido, que incorpora
en la parte trasera el logotipo.

Gucci Timepieces & Jewelry es socio oficial de The
Recording Academy®, anfitriona de los Premios
GRAMMY®, segtin un acuerdo de colaboracién de
tres afios firmado en septiembre de 2010.

Esta dindmica alianza ha dado como resultado
la creaciéon de una coleccién exclusiva Gucci-
GRAMMY de relojes y articulos de joyeria.

De venta en: La Hora, alta relogeria.

Reloj Bell & Ross BR 03-
92— Blue Ceramic Pack
TOR_BELL] NU RM 053 PABLO MAC d Mecanlcamente, el relc)J es

idéntico al del paquete militar
DONOUGH de ceramica, alguna diferencia
es la composicién de cerdmica
azul, un homenaje a los

Richard Mille tuvo la idea de crear una caja : .
uniformes de los pilotos de las

completamente nueva de estilo cilindrico, . .
concebida para soportar los golpes Fuerzas A..ereas He Fishdls,

extremos causados por el polo. Un .I't‘%‘k)j e {426 (20
El RM 053 Pablo Mac Donough es una !'nowmlento : .automatlco,
serie limitada de 15 unidades de titanio Jurites aonun Tndieex op dlerla

granallado y carburo de titanio. fecha .bl.en escondldo} en un
revestimiento de ceramica a

prueba de arafiazos y su cristal
de zafiro, el Bell & Ross BR 03-
92 viene con correas de goma
del mismo color, un negro
mate para la hebilla de acero,
ademas de una clasificacién de
resistencia al agua hasta los 100
metros

De venta en: La Hora, alta relogeria

R T 0

De venta en : La Hora Alta
Relogeria, Mall Multiplaza
Pacific

Iysse Nardin, coleccion Marine Diver
Edicion Limitada a 999 piezas. Caja Acero
inoxidable especialmente tratado por un complejo
proceso de vulcanizacién, 28 rubies.

Reserva de marcha aprox.: 42 horas

Movimiento automatico

revestimiento en caucho azul.

Cristal y fondo zafiro antirreflejo.

Correa de caucho con dos elementos en cerdmica
negra y cierre desplegable.

De venta en: La Hora, alta relogeria

Ulysse Nardin, El Toro

Movimiento Calibre UN-3234 rubies
Funciones Calendario Perpetuo con un
sistema exclusivo de cambio répido de uso
horario

Caja Oro rojo de 18 ct con bisel en cerdmica
azul

Impermeabilidad 100m

Esfera azul / plata

Cristal Cristal zafiro antirreflejos

Fondo de la caja Cristal zafiro

De venta en: La Hora, alta relogeria

Oris Artix GT Chronograph

El Oris Artix GT Chronograph, fruto de
la innovacién y del disefio, es el dltimo
modelo de la gama Oris. Heredero del
legado Motor Sports de Oris, el reloj conjuga
un contemporineo disefio intemporal y
elegancia deportiva.

La peculiar esfera del Oris Artix GT
Chronograph, con su caracteristico display
de pequefios segundos, esté inspirada en el
contador de revoluciones de un automévil
de carreras.

De venta en: La Hora, alta relogeria



ELIAS JIMENEZ
Presidente de Socialité
t. (507)220.7019

c. (507)6616.6104
twitter. @EliasJimenez

Lo que hace Socialité.
relaciones publicas -
mercadeo - publicidad -
producciones

Conézcanos mds a través de www.gruposocialite.com

ace poco recibiuna llamada de la editora de

la revista lider en mercadeo y negocios de

mi pais, interesada en entrevistarme para
una de sus ediciones. jQue halago! pensé de inme-
diato, pero luego al dia siguiente, descubriendo
que solo tenia dos dias para prepararme para esas
fotos pensé: ;Qué me voy a poner? ;Que decoracién
adicional puedo incluir en la oficina para las fotos?
entre otras cosas que hicieron que la emocién se
convirtiera en un dolor de cabeza adicional porque
iTodo debia salir perfecto! pero jQué equivocado
estaba!

La mayoria de las personas, a la hora de retratarse,
ponen énfasis en la decoracién que les rodea o en
la ropa que llevan puesta (que a veces quieren cam-
biar de foto en foto, para alardear sobre la vestimen-
ta que generalmente es prestada), o en la biblioteca
que exhiben como aparente muestra de sabiduria,
0 en sus expresiones hay quienes miran con una
terrible seriedad a la cdmara porque suponen que
sonreir es un pecado, una cosa de idiotas; hay quie-
nes sonrien con gestos bondadosos que son gene-
ralmente falsos, jcuidense de aquellos que parecen
santas palomas en las fotos! jEsos son los peores!. No
faltan los que para hacerse los graciosos sacan la len-
gua, quihan un ojo, hacen muecas y morquisquetas
casi que haciendo el ridiculo, estan también aque-
llos que aparecen "pensando’, aunque irénicamente
todos sabemos que son los que menos piensan.

Creo que aquellos que no se dejan fotografiar
son los més sabios, los que esconden su rostro de
la mirada ajena que regularmente es depredado-
ra, los que huyen del exhibicionismo y el afan de
salir en los periédicos y revistas a cualquier precio.
Los demas, los mas tontos, tenemos que aprender
a convivir con nuestras fotografias porque es nues-
tro trabajo, un ejercicio que a menudo puede doler:
las fotos del pasado suelen ser como las amistades
que se han perdido o las novias de hace afios: uno
no puede explicarlas!!! Uno vé aquellas fotos, esos
peinados raros y vergonzosos, aquella ropa que hoy
no nos pondriamos, todas las caras de nuestro pasa-
do que hoy nos parece extrafio e irritante. Y aunque
generalmente las fotos de ayer nos parezcan espan-
tosas, seguimos dejandonos fotografiar hoy, exhibi-
mos nuestras fotos orgullosos en las redes sociales,
tal vez porque suponemos que las fotos de ahora
son mejores que las de antes, pero solo basta con
dejar pasar el tiempo para que nos parezcan deplo-
rables y nos remitan a la misma pregunta: ;EN QUE
ESTABAMOS PENSANDOQ? jPor Dios!

La respuesta es facil: NO ESTABAMOS PENSANDO,
por eso nos gusta que nos tomen tantas fotos, nos
sentimos poderosos (si me fotografian amiy no a él
es porque algo hice bien o mejor), importantes (no

En Positivo

BUSCANDO LA FOTO PERFECTA:
(VANIDAD 0 EGO?

cualquiera sale en el periédico), inteligentes (que
bien se me vé asi tan serio, preocupadisimo por el
calentamiento global y la caida del délar, con todos
esos libros alla atras que no he leido pero que dejan
suponer al que me vé que tengo una inteligencia
infinita) y sobre todo jévenes, guapos, espléndidos,
ajenos al paso del tiempo y sus estragos (a ver si mis
companeros de escuela pueden salir con este peloy
si pueden evitar deprimirse cuando vean mis fotos
jlosers todos!).

Si hay algo que dafia la reputacién de alguien hoy
es verse desarreglado y obeso. Todos queremos salir
regios en la foto. No importan tanto las ideas, inclu-
so podria decir que las ideas estorban en las fotos,
lo que mas importa es la sonrisa, los musculos, las
tetas, los culos: éso es lo que define a una persona
ganadora, de éxito. Como las fotos no miden la in-
teligencia de la gente, es facil confundirse, un ton-
to puede hacerse pasar por inteligente o viceversa
todo segtin se hayan trabajado las fotos.

Ah!! Eso si, ayuda muchisimo tener amigos y salir
en la fotos acompanado. También ayuda cambiar de
paisajes, viajar todo el tiempo y hacerse fotos con
cuanta cosa encontremos en nuestros viajes. No se
puede tener éxito si no exhibimos muchas fotos que
den fé de que hemos paseado por medio mundo:
no se viaja para aprender sino para dejar constancia,
para poner la foto en el facebook y twitter. El éxito
para muchos estd en tener muchos amigos, viajar
todo el tiempo, salir de fiesta en fiesta, sonreir como
si fuéramos inmortales y estar cada vez mas delga-
dos! Si estds gordo, el mundo creera que vives triste,
deprimido, sin trabajo, que no te quieres lo suficien-
te y que estds mal de la
cabeza.

Como lo que
queremos es pres-
tigio hay que salir
con ropa de
marca, caral
muy cara! pre-
feriblemente
que no se consiga
en el pais (recorde-
mos que hemos via-
jado por medio mun-
do), esa ropa no la debemos
repetir, lo que ya mostramos en
una foto hay que regalarlo o escon-
derlo, el éxito consiste en tener mas
ropa de la que podamos usar, ropa
que los demas no tienen, y prefe-
riblemente que no puedan tener
jQue sufran! jQue nos envidienl.
Aun mas conveniente cuando sa-

limos en fotos es mostrar que vivimos en casas de
lujo, en lugares perfectos, limpios, sin gente fea, en
mansiones insultantes aunque no vivamos ahi, y nos
la hayan prestado solo para las fotos: lo importante
en las fotos no es lo que de verdad somos sino lo que
falsamente mostramos, y que la gente sufra pensan-
do que vivimos en tanta opulencia y comodidad, se
ve tan mal hacerse una foto en un ambiente peque-
fio y sencillo, nadie quiere parecer pobre en unafoto
jQUE HORROR! ;Que va a pensar el vecino?

Una realidad indiscutible es que las mejores fotos
son aquellas que no nos hacemos, aquellas que lo-
gramos evitar. Nada es mas conveniente que cami-
nar por la sombra, darle la razén al otro y dejar que
sea él quien salga en la foto. El que a la larga preva-
lece no es aquél que sale en la foto, sino el que la
toma, y a ése, el que estd detrés, no lo vemos. Sefio-
res la invitacién queda para aceptar lo perfectamen-
te imperfecta que es la vida, es la imperfeccién lo
que la hace maravillosa y es la misma imperfeccién
en nosotros lo que nos hace tnicos.

21 \S;ma,ﬁ.f ale
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MODELO: ARLINDA ARIZI
AGENCIA: WILHELMINA PANAMA TALENTS
FOTOGRAFO:- SERGIO MADRID
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muy poco tiempo de

haberse estrenado “Ul-

timo ano”’, la serie para
el canal de MTV, Martin Barba
nos deleita con su papel en
esta, una de las nuevas series
de corte juvenil que prome-
te ser un éxito! Conversamos
con martin con el propésito de
conocer un poco mas de este
guapo y talentoso actor.




¢Martin, cuéntanos sobre tus principios en el mundo de la actuacion?

Creci queriendo ser actor, al “madurar”, lo vi como algo muy lejano y lo deje a un lado.
Un dia decidi hacerlo de hobbie y termine por arriesgarme, justo en ese momento las
oportunidades se empezaron a dar y entre al centro de educacién artistica de Televisa, al
primer afo tuve la oportunidad de trabajar con el productor de telenovelas Pedro Damian
y asi se me fueron dando toda una serie de eventos que se convirtieron en grandes
oportunidades para mi carrera.

¢Que significa para ti el participar en esta nueva serie de corte internacional
“Ultimo Anio™?

Estoy feliz de estar con una de las productoras con mas calidad en México como lo
es Argos y que decir del respaldo, creatividad y todo lo que conlleva trabajar con una
empresa internacional como MTV.

Para mi significa llegar a muchos lugares del mundo y sin duda serd muy importante
en mi carrera. El dia que tuve la primera reunién conMTV, me llené de orgullo saber que
es una empresa que se preocupa por mantener informados a los jovenes y hacerles saber
que la vida es para disfrutarse. Ultimo afio es una historia original, con contenido util y
ademads los llevara de larisa al suspenso.

¢Existe alguna similitud entre Martin Barba y Benjamin, tu personaje en esta serie?

Creo que Benjamin y yo compartimos esa sonrisa por la vida, aparte de esto, nuestras
condiciones, como la forma de afrontar las cosas, son muy distintas. Y esto es lo que me
hace divertirme tanto ddndole vida a este personaje.

¢Que faceta te gusta mas la de actor, presentador o modelo?

Ser modelo para mi es hobbie, estudie para ser actor y la conduccién se me puso
enfrente un dia para enamorarme. Sin duda me quedo con las 3, con sus pros, sus contras
y todas las ensefanzas que me han dejado.

Sahemosque has actuadoendospeliculas, ¢cual hasido tuexperiencia? Cuéntanos
un poco sobre estas dos cintas y tu papel en ellas

El afo pasado filme mala aventura, una pelicula para adolescentes donde se me dio mi
primera oportunidad. Para mi fue muy dificil entrar al mundo del cine, pero agradezco
ya que esa primera ocasién se modifico el guién para darme cabida ya que al director le
gusto mucho mi trabajo pero no me ubicaba en ningtin perfil. Tiene una forma diferente
de hacerse, ya que se buscan otros resultados y para mi fue toda una aventura conocer
sobre esto.

Otra de las peliculas fue cuatro lunas de Sergio Tovar Velarde, donde tuve oportunidad
de trabajar con grandes actores y que seguramente sera un éxito en festivales, el mundo
del cine es fascinante!

Sé que eres portavoz de la campafa contra la anorexia y bulimia de Ellen West, que
mensaje puedes dejarle a los jévenes sobre este problema y como superarlo.

Creo que participar con alguna fundacién es regresar un poco de todo lo que el
publico nos da, muchas veces tenemos la inquietud pero no sabemos como ayudar.
Estoy sumamente agradecido con la fundacién por invitarme y sobre el tema te puedo
decir que estoy seguro que salud es belleza, que no debemos de hacernos dafio por
alcanzar cuerpos que ni siquiera existen ya que son solo imagenes logradas con retoques
e iluminacién y aunque suene trillado la belleza es interior, es algo que me repito a mi
mismo y me gusta transmitir a la gente.

¢Estas soltero? Alguien ocupa tu corazon?

Si, mi carrera es muy demandante. Tengo poco tiempo y es complicado entablar algo
estable, pero seguramente cuando se encuentra a la persona indicada se lograra. Por
ahora mi familia, amigos y compaferos de trabajo ocupan mi corazén.

Un color: Ina marca:

In nombre; {In sabor:

Una pelicula: Un recuerdo:

Uina cancion:

Un momento: Twitler: (@martingharba

Un aroma: Facebook: martin harba | oficial




OLVIDATE DEL ESTRES Flashy Tips

NUEVA BAIN COLLECTION DE L’BEL,UNA LINEA
DE CUIDADO CORPORAL CON EL AROMA Y LAS
PROPIEDADES RELAJANTES DE LA LAVANDA

que te ofrece un body mist, una exfoliante y una
loci6n corporal, todo lo que necesitas para trasladarte
a un campo de lavandas en flor y vivir un gratificante
momento de relajacion.

El body mist es una deliciosa colonia a base de agua, =
con aroma de lavanda, que perfumara
todo tu cuerpo y brindara hidratacién y
suavidad a tu piel durante todo el dia.

La crema exfoliante cuenta con
semillas de lavanda que ayudarin a
retirar impurezas y células muertas de

la piel de todo tu cuerpo, purificiandola y 3 Ean _
dejandola limpia, suave, relajada. MC_“:N ?g;LfCTION E_’%LT,:F— N
La locién corporal posee una suave el | |BEL
lnttam Lovemaer

textura enriquecida con aceite de lavanda acui DL T
que humectara tu piel y liberard todo tu |
cuerpo del estrés, mientras la suaviza y
deja con un exquisito aroma.

AVON PRESENTAANEW GENICS, sunuevo producto
antienvejecimiento con su tecnologia exclusiva y patentada
Youth Gen, este descubrimiento antiedad ayuda a tener una
- apariencia 10 afios mas joven. Anew Genics en presentacién de
crema y serum, ambos con el objetivo de simular precisamente
las funciones o bondades de este “gen de la juventud”

190 ml € 16.4 Loz}

LUNA ROSSA
BY PRADA

Noble y sensual, su piramide olfativa se articula en torno
a la lavanda, una de las materias primas mas clasicas, que en |,
Luna Rossa acusa un toque moderno gracias a su combinacién
=— con la naranja amarga (en la salida) y el ambar (en el fondo)

o o para aportarle una faceta energizante y una estela sensual.
SOLEIL TAN DE CHANEL El frasco y el packaging son un disefio de Yves Behar,
) ' NE quien, inspirdndose en la arquitectura de los mejores veleros,

H ARMONIE [ U” DRE DE mezcla materiales naturales de alta calidad (metal y cristal, |
SOLEIL DE SU COLECCION fundamentalmente) para crear un envase sofisticado y viril.
SUMMERTIME. Una edicién De venta en La Riviera: Multiplaza, Metromall y Albrook
Mall.

limitada con cinco tonos decli-
nados en dorado y presentados
en un print de rayas marineras
en un claro homenaje a las que
llevaba Coco.

2 ECLECTICO. PREP + PRIME FUTURE
PURE COLOR LENGHT LASH SERUM

ILLUMINATING DEMA.C

Hacer crecer las pestafias —o

POWDER f!ELEE DE al menos poner en marcha una
ESTEELAUDER, y vt pesada que s

haga parecer mas largas |

practica combinacién

L — es una obsesion
de color liquido, pol- ) ;
femenina umversal,
vo y gel para crear

N S - hasta ahora dificil de

. complacer.
do se aplica seco o s

un rubor intenso s1 se
utiliza hiimedo.

SHINE REVOLUTION BY AVON
/ Cuando se trata de los labios, no sélo el tema del color e
" importante, también lo es la proteccién y humectacién que s

le dé a esta parte tan importante del rostro.

Pensando en esto, Avon presenta su udltima novedad. S
trata de Shine Revolution, un lujoso labial envuelto en un ge
transparente y brillante con un micleo de color que deja w
efecto glamoroso y sensual.
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Flashy Tips

1. Louis Vuitton- Coleccién Yayoi Kusama. Disponibles en la tienda
Louis Vuitton en Multiplaza.

2. Bolsos by Kipling. De venta en Kipling Multiplaza.

3. Coleccion Pre-Fall immy Choo 2012. De venta en Multiplaza.

4. Tribute, de Yves Saint Laurent.

O 0 N O U

Bailarina bicolor, de Chanel.

Coleccién Serpenti by Bulgari.

Cinturén delgado de MANGO. estilo preppy & sofisticado.
Bolso de piel, de Nine West. Con asa larga y broche XXL.

Abrigo con cinturdn, de Zara.
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DG Joyeros presenta la coleccion

Delin DuPont

DG Joyeros realizé la presentacién de su
nueva linea de fina joyeria Delin DuPont, durante
un evento especial para clientes y medios de
comunicacién. Los delicados y excepcionales
disefios se caracterizan por el uso de diamantes
negros y blancos.

El diamante negro, también conocido como
mistico, es un tono que denota fortaleza y audacia
por ser el origen de los demas colores. Y ha
transcendido el paso del tiempo y las tendencias
en el mundo de la moda y el disefio. Admirado y
usado por todos, el color negro es sinénimo de
sofisticacién, elegancia, misterio y poder.

DISENO

El disefio de los diamantes negros es exclusivo.
Su versatilidad permite desarrollar estilos clasicos
y mas osados, que pueden lucirse en cualquier
ocasién, ya sean compromisos diurnos o de noche
cuando vestirse de gala es de rigor.

Extraordinarios anillos, dijes, aretes y otras piezas,
muestran la maestria de la técnica y la creacién
de modelos para todos los gustos y edades. Los
protagonistas son los diamantes blancos y negros.
Creaciones exclusivas de DG Joyeros.

DIAMANTES

Estas piedras, consideradas simbolos del amor y
la eternidad desde tiempos antiguos, rejuvenecen
con los disefios exclusivos de la coleccién Delin
Dupont de DG Joyeros.

Cid
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DIAMANTES NEGROS Y BLANCOS

El Diamante Negro 6 Mistico es un color fuerte y audaz, por ser el origen de los demas colores, es el
color que ha trascendido el tiempo y las tendencias, utilizado y admirado por todos un color
sofisticado y elegante, que brinda a quien se atreva a llevarlo aires de misterio y poder.

El diseno de los diamantes negros es exclusivo! Por su gran versatilidad para la combinacion de
estilos clasicos y sofisticados; perfectos para cualquier ocasion.
Los diamantes Negros y Blancos son joyas que realzan td elegancia y la belleza.

Estas piedras se caracterizan por ser el simbolo del amor y la eternidad. El vigor
y el misticismo que a estas envuelve suponen rejuvenecer la existencia.

Estos disefos exclusivos estan destinados a ser un elemento Unico dentro

de nuestras joyas
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H E RM E S La coleccion de HermEs otofio-invierno 2012-

PARIS 2013, compuesta por prendas extremadamente
chic y favorecedoras, realizadas con ese toque de
originalidad que tan bien sienta al guardarropa
femenino, sobre todo en lo relacionado con los
complementos y accesorios.

Hermés es una firma francesa de lo mas
prestigiosa, con 140 tiendas repartidas por todo el
mundo. Por todos es conocido sus bolsos Kelly y
Birkin, asi como sus pafiuelos y corbatas de seda.
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GUCCI TIMEPIECES




Tecno Tips

MOToRn, A

MOTOROLA
ATRIX 2

Potencia tus momentos de diversién con Motorola
ATRIX™ 2, el dltimo smartphone de Motorola Mobili-
ty Inc. y Movistar. Gracias a su procesador de doble
nucleo de 1 GHz y la capacidad 4G (HSPA+), notara
la diferencia ensequida: podra navegar por internet
mas rapido, realizar varias tareas a la vez sin afectar
el rendimiento y disfrutar de sus videojuegos sin
interrupciones en el movimiento, para que nada lo
detenga en medio de la accién. Todo esto en una sor-
prendente pantalla gHD de 4,3" (960 x 540 pixeles).

Con un disefio deslumbrante, es un atractivo y
potente dispositivo que le permite disfrutar del me-
jor entretenimiento dondequiera que esté. Creado
para adaptarse al ritmo vertiginoso del mundo, es un
smartphone que supera todo lo conocido en materia
de entretenimiento, a un precio al alcance de todos.

Con Music, nuestro reproductor de musica total-
mente conectado que viene instalado en el Motoro-
la ATRIX 2, podra disfrutar lo que desee. Ademas, la
aplicacién Music le permite acceder a todos sus ar-
tistas favoritos, obtener recomendaciones musicales
personalizadas y enterarse de las ultimas novedades
y presentaciones de las bandas que mas le gustan.
Con Adobe® Flash® Player y la pantalla de alta reso-
lucién, mirar videos y navegar por Internet en el Mo-
torola ATRIX 2 serd tan divertido como la vida real.

Gracias a las funciones de imdgenes avanzadas,
podras tomar fotos en un instante con una velocidad
de exposicion mas rapida que la de una cdmara digi-
tal. Y con una extraordinaria cdmara de 8 megapixe-
les, las fotos serdn tan nitidas que podras imprimirlas
en tamafio péster de 16x20. Perfeccionando atin mas
el Motorola ATRIX original, esta cdmara tiene una
mejor resolucién para que puedas capturar mas de-
talles. También dispone de captura de video Full HD
1080p para lograr la mejor calidad de imagen.

CAMARAS SONY

NUEVAS

ALPHA:
Sony Alpha A37 y NEX-F3 de su serie "a”
(Alpha), que permiten capturar sus recuerdos.

FACILES DE UTILIZAR

» Basta con apuntar y disparar en el modo Auto-
matico, o el modo de tomas multiples Automético
Superior, para que la cdmara detecte y analice las
condiciones de toma

+ El nuevo visor electrénico Tru-finder™ es el Unico,
entre cdmaras Réflex de precio asequible, que mues-
tra el 100% del encuadre y ofrece una vista previa de
cémo saldran las fotos.

« Gracias al Clear Image Zoom (aumento de ima-
gen claro) con tecnologia By Pixel Super Resolution,
es posible doblar digitalmente el poder de acerca-
miento del lente, con una degradacién casi imper-
ceptible de la resolucién.

RAPIDEZ Y EFICIENCIA

« La tecnologia electrénica de Espejo Translicido
en el modelo Alpha A37 elimina el proceso mecénico
de elevacién del espejo Réflex en las camaras tradi-
cionales, permitiendo lograr la velocidad de disparo
en rafaga mas rapida del mundo entre cdmaras Ré-
flex con sensor APS-C, de hasta 12 fotos por segundo
(fps), para potenciar la probabilidad de capturar una
secuencia perfecta o el instante ideal.

« El modo Auto Portrait Framing (Encuadre auto-
maético de retratos) utiliza tecnologia de deteccién
de rostros y la "regla de los tercios” para producir re-
tratos perfectamente encuadrados. Las camaras ade
Sony son las primeras a nivel mundial en ofrecer esta
increible funcién digital.

EL MEJOR VIDEO EN HD

« Es facil crear videos con resolucién Full HD (1920
x 1080) con la ayuda de la funcién Quick AF Full HD
Movie (Videos Full HD con enfoque automatico rapi-
do) capturando con claridad sujetos en rapido movi-
miento, gracias a la tecnologia de espejo translicido.

+ La combinacién del sensor CMOS Exmor APS HD
y el procesador de imagen BIONZ® permiten lograr
velocidades de captura en video de hasta 60 cuadros
progresivos cada segundo, para obtener asi el video
mas fluido posible.
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PHILIPS

Philips lanza al mercado su nueva gama de productos de

consumo en la feria IFA - el show mundial de lainnovacién

Este afo en la feria internacional de innovacién, Internationale Funk
Ausstellung (IFA), que tuvo lugar en Berlin, Alemania, recientemente, Ro-
yal Philips Electronics (NYSE: PHG, AEX: PHI) presenté innovadores pro-
ductos de consumo en el cuidado personal, la salud y el bienestar, electro-
domésticos, productos para el café y de entretenimiento.

Aprovechando su liderazgo de largo plazo en audio, los nuevos pro-
ductos destacados en el drea de Entretenimiento para el hogar incluyen
Philips Fidelio Wireless Hi-Fi, la dltima solucién inalambrica de Philips para
la musica de alta definicién desde cualquier dispositivo: Apple, Android,
tableta o computador portatil. También estuvo en el show, la Radio Origi-
nal Philips, que combina la tecnologia avanzada y un disefio inspirado en
el original Philetta 254, lanzado en 1955.

En el Cuidado Personal, Philips presenté la nueva Styles-

[ haver, una innovadora afeitadora 3-en-1 para el
L~ vello facial que ayuda a los hombres a aprove-

char su personalidad y lograr méas con menos

herramientas. El Styleshaver de Philips permite
que los hombres puedan recortar, dar estilo
y afeitarse con un solo producto, creando asi
cualquier estilo facial de forma rapida y sen-
cilla.

Lanzado por primera vez en 2006, el Wake-
up Light de Philips ha sido clinicamente proba-
do en ayudar a que las personas se despierten

naturalmente y estén listas para el dia que em-
pieza. El llamativo y nuevo disefio del Wake-up
Light ha sido inspirado por el sol, tomando su
forma y también aumentando gradualmente los
niveles de luz a través de una simulacién del co-
lor del sol, usando la larga vida de las luces LED,
imitando el amanecer mas de cerca que nunca.

En Café, Philips lanzé dos nuevos produc-

tos. La Saeco Exprelia Evo, una maquina de
espresso completamente automatica que
hace un gran Perfetto Cappuccino, junto
con muchos otros estilos de café. El Senseo

Twist ofrece un dngulo contemporaneo a

la gama SENSEQ ® y esté disefiado para los

consumidores que buscan una variedad de
opciones de café.
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Singing in the city

CONCIERTO DE GIGANTES
EN PANAM

La plaza Figali estaba abarrotada. Miles de sequidores se reunieron en espera de
Fonseca, Chayanne y Marc Anthony.

Al ritmo del acordeén Fonseca hizo su aparicién con su éxito Te mando flores’ e
interpretd ocho canciones.

Chayanne demostré una vez més tener dominio sobre el escenario y control del carifio
de sus miles de fanaticas que corearon y bailaron de principio a fin cada tema.

En medio de un juego de luces y luciendo unos lentes oscuros y un atuendo
completamente negro, salié del fondo de la tarima Marc Anthony con el tema 'Valié
la pena) y antes de finalizar canté junto con Chayanne 'No hay nadie como ella’
Pusieron fin a la presentacién cantando juntos ‘Fiesta en América’ Sin duda alguna,
este megaconcierto se podria catalogar como uno de los espectéaculos musicales mas
grandes del afio y el que reunié la mayor parte de publico.
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ROXY, IMAGEN GALERIA
APOYANDO A FUNDACANCER

FundaCéncer, Imagen Galeria de Arte, Roxy, la pintora Ana Zamora, Felipe Motta y la
disefadora de joyas Maria Mercedes Riafio de MM Riano Design, se han unido por
tercer ano consecutivo a través de ApoyArte, para dar inicio a la Campaiia de Cinta
Rosada.

Con este proyecto, los distintos actores buscan colaborar a través del arte con
organizaciones como FundaCancer, cuyo norte es darle una esperanza de vida a los
pacientes con cancer y no menos importante, apoyar al Programa de Prevencién con
Solucién.
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