a Moreno
Nueva imagen AVON 2011
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EDITORIAL

TU REVISTA SCAPARATL
AHORA EN TELEVISION!!!

editorial teniendo ya en pantallas

de television abierta a nivel nacional
desde hace méas de un mes nuestro programa
SCAPARATE TV, visto por 2.5 millones de
espectadores diarios. Esto representa el
convertirnos en una plataforma completa
de comunicaciéon al contar con un medio
impreso, internet y television, con lo que
continuamos asumiendo retos para llegar a
convertirnos con el paso del tiempo y todo
nuestro empeno, pasion, trabajo y dedicacion
en lo que hemos sonado.

0lue felicidad poder escribirles esta

SCAPARATE TV es un programa
especializado en ofrecer al televidente en
todo momento, y de forma personalizada,

todo el material que puede ser de su interés,
el telespectador estara siempre informado
de todo lo que tiene a su alcance, para no
perderse lo que mas le interesa.

SCAPARATE TV junto a su presentadora
la reconocida Michelle Simons, se cuelga
dia a dia de sus pantallas de television,
sintonizanos por MALL TV canal 7, todos los
dia en horarios rotativos, los cuales puedes
confirmar visitando nuestra pagina web www.
scaparatepanama.com

SCAPARATE TV nos mantiene mas cerca de
ustedes! Nuestro programa refleja la esencia
de nuestra revista, es un programa destinado

para Los que saben lo que buscan!
Ménica Diaz
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Algunas
estrategias
ara acumular
Inero

| dinero es poder, es una energia fabulosa,

entonces tenerlo implica gozar de ese

poder, esto lo logramos superando una
enorme cantidad de obstaculos que estan
en nosotros mismos, una vida colmada de
satisfacciones puede lograrse a través de la
riqueza, entonces es necesario conocer al-
gunos elementos de cdmo funciona este
poder.

Es conocido que lo que hoy sembra-
mos el dia de mafnana eso cosechare-
mos, es importante que siempre es-
temos dispuestos a dar para recibir,
usted debe esforzarse en otorgar  a los
demas todo lo que quiere recibir, para la ma-
yoria es légico lanzar buenas semillas como
amor, paz, fe, respeto, dinero, etc. Esto nos
permitira recibirlo més adelante.

Una de las formas de recibir dinero es co-
menzar a compartirlo, por pura légica algunos
se preguntaran si tengo poco jcémo puedo com-
partir?, pues de lo poco debemos comenzar a com-
partir para que el flujo de la energia del dinero se
active en nuestra vida.

En el libro Yo Soy Feliz, Yo Soy Rico de Andrew
Corentt se nos explica ampliamente todas las im-
plicaciones espirituales respecto a la acumulacién
de riquezas, estos conceptos han sido usados a lo
largo de la historia por grandes hombres de nego-
cios, algunos han usado el conocimiento desde un
punto de vista consciente otros lo han hecho in-
conscientemente.

Uno de los grandes secretos del dinero es el pen-
samiento de abundancia, saber observar las opor-
tunidades, basta que usted preste atencién a la
prosperidad que le rodea y comience a integrarse
al flujo de la corriente creadora del universo.

Cuando observamos los zorros del artico ente-
rrando comida para la época de invierno es porque
inconscientemente ellos saben que el alimento es-
caseard, lo cual es una maravilla de la creacion de

Seall

a

Dios, en nuestro caso es verdad que debemos ser
prudentes pero nunca temerosos de gastar porque
entonces mandamos un mensaje al universo de
que habré escasez y como cada uno de nosotros
crea su realidad de acuerdo a sus creencias mas
profundas, entonces la manifestacién de la pers-
pectiva de escasez se hara realidad.

Es necesario hacer que el flujo del dinero se
active y de esa forma el dinero llegara con mayor
facilidad. Mucha gente piensa que los millonarios
dan grandes donaciones a organizaciones bené-
ficas porque sienten culpa por tener abundancia,
eso es falso y absurdo, lo que en realidad ocurre es
que esas personas estan conscientes de cémo ac-
tivar en sus vidas el flujo de la energia del dinero,
por el contrario vemos que la gente que vive en la
pobreza guarda cualquier objeto con la idea que lo
utilizardn después, lo que ocurre acé es que cada
vez que yo guardo algo viejo e inser- vible estoy
diciéndome a si mismo que en el
futuro no tendré el dinero su-
ficiente para obtener algo
nuevo y mejor, mientras
los que afirman su

abundancia botan sus cosas en buen estado por-
que se dicen a si mismos que tienen el dinero sufi-
ciente para obtener mejores cosas, estos procesos
son muy sutiles, la gente los practica inconsciente-
mente y no se da cuenta que con pequefios actos
van creando su propia realidad.

Tal y como lo manifiesta Andrew Corentt en su
libro Yo Soy Feliz, Yo Soy Rico el dinero es un estado
de la mente y para crearlo en nuestras vidas es ne-
cesario estar preparado para recibirlo, a través de
la lectura de este libro usted aprendera las técnicas
para hacer que su mente le de todo el dinero que
ustedes anhelan,

En mi caso, yo les aconsejo que vayan adquirien-
do los hébitos de la abundancia si asi lo desean, la
vida abundante aumenta considerablemente las
posibilidades de aumentar la felicidad y satisfaccio-
nes si se emplea correctamente, ahora usted sabe
que el hecho de autoexigirse abundancia es un
gran paso para lograrla, asi como el poder de dar

genera el poder de recibir.




Salon & Spa

asa Perla

-Cuidado del cabello en general
-Tratamientos intensivos
-Keratina
-Cauterizaciones
-Manicure Spa
-Pedicure Spa
-Depilacioens
-Hipertrofia
-Levantamiento y aumento de gluteos
-Reduccién de medidas
-Masaje relajante
° -Masaje Terapeutico
-Protocolo corporal Hanakasumi
-Limpieza facial profunda
-Reflexologia
-Rejuvenecimiento Corporal y facial
-Base Nutricional
-Terapias para el alma
-Clases de Yoga

Calle | El Cangrejo, diagonal al Colegio La Salle;

al lado del Edificio Terranova.
Teléfonos: 269-59-59 / 269-51-21
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MORENO

IMAGEN AVON 2011

AVON Compafiia Lider en ventar directas ya
tiene nueva imagen, se trata de una personalidad
del espectaculo panamefio que estaré presente en
eventos sociales y de responsabilidad social que
realice laempresa por periodode un afio. GABRIELA
MORENO, reconocida top model panamefia y
conductora de radio y televisién fue la seleccionada
como la nueva imdgen AVON Panama 2011 por
reunir las cualidades que identifican a la marca.
Gabriela Moreno es licenciada en periodismo,
cuenta con 12 afios de experiencia en conduccién
de radio y televisién tanto en programas en vivo
como pre-grabados.

Moreno es modelo top de la agencia
Physical, en la actualidad conduce el programa
“NATURALMENTE" para la emisora KYS FM, co-
presenta el programa lider de moda en Panama:
Ellas & Tt y dirige y produce el programa televisivo
“Por Tu Salud” un programa de bienestar integral
que tiene como objetivo ser fuente de inspiracién
para vivir mejor.

Ademas, como parte de su compromiso social,
Gabriela es vocera de la coalicién panamefia contra
el tabaquismo (COPACET) y miembro activo de
FUNDANINOS. La nueva imagen AVON acompanaré
a la marca en varias actividades que ésta realiza
durante el afio como lo son: Premio Mujer,
Lanzamientos de Productos, Alza la Voz, Caminata
contra el Cancer, actividades para las promotoras,
entre otras. Mas sobre AVON Avon durante 125
afos a nivel mundial y 20 afios en Panama ha
representado belleza, innovacién, inspiracién,
optimismoy sobre todo un gran apoyo a la mujer.

Es la marca lider en venta directa a nivel mundial,
ya que es una compafia que vive y piensa para la
mujer. AVON es la compania que pone mascara en
las pestafas y comida en las mesas; la que combate
las arrugas por un lado, y el cancer de mama por el
otro. Que conoce el valor de unos labios perfectos,
pero abre la boca y alza la voz en contra de la
violencia doméstica y a favor de la independencia
econdmica de la mujer. Esta es la compafiia que no
s6lo lleva la belleza a los hogares, sino que también
abre sus puertas. La compafhia que apoya a 6
millones de representantes en més de 100 paises
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Avon se vende actualmente en mas de 100 paises
alrededordelmundo conmasde 125 afios enel mercado;
cuenta con més de 6.2 millones de Representantes de
ventas independientes.

Desde sufundacién en 1886 en Estados Unidos, Avon
le ha brindado a la mujer la oportunidad de obtener un
ingreso para sostenerse a ellas y a sus familias, 34 afos
antes de que las mujeres pudieran votar en ese pais.

Hoy en dia, es la mayor compafia orientada
exclusivamente a la mujer en el mundo y ha recaudado
y donado méas de $800 millones de délares para
apoyar a causas como el cancer de mama y la violencia
doméstica.

Por lo anterior y mucho mas, Avon es la compafiia de
la mujer.

NUESTRA HISTORIA

El Sefor David H. McConnell inicié su negocio de
venta de libros de puerta en puerta, regalando una
fragancia creada por él mismo por la compra de cada
libro. Sus fragancias se volvieron tan populares que con
el tiempo muchas mujeres adquirian libros para poder
obtener los apreciados perfumes de McConnell.

En 1886, se fundé la empresa “California Perfume
Company (CPC)" en Nueva York. A medida que la
compafiia fue creciendo, surgié la idea de contratar
representantes para dar a conocer sus perfumes.
La primera representante de la empresa fue la Srta.
Florence Albee. En 1896, McConnell construyé un
pequefio laboratorio en Suffern, Nueva York, lo que mas
tarde se convertiria en el "Avon Suffern de Investigacién
y Desarrollo” que servia a la empresa para realizar sus
creaciones de cosmética.\

En 1918, cinco millones de unidades de cosméticos
fueron vendidas en EEUU. Para 1928, laventasalcanzaron
los 2 millones de délares. En octubre de 1936 lleg6 el
momento de crear una “marca” a tan exitosa aventura:
Avon Products, Inc. El nombre obedece a la ciudad
donde nacié Shakespeare, por quien el Sr. McConnell
sentia gran admiracién.

125 afios después, se siguen creando los mejores
productos de cosmética en el Laboratorio de
Investigacién y Desarrollo de Avon en Suffern, Nueva
York, dirigido por un gran equipo de mas de 300
cientificos que cada afio incorporan innovadoras
formulas al desarrollo de sus productos. Este Centro
es una inversién de $100 millones de délares, que
demuestran el compromiso de la Marca de lanzar al
mercado productos innovadores para satisfacer la
demanda de millones de usuarios en todo el mundo.

La experiencia de Avon durante 125 afios y su
permanencia a nivel mundial confirmanel liderazgo
de la Marca y la consolidan como una compania
comprometida con la salud, la belleza y autorrealizacién
de la mujer a nivel mundial.

Avon es una gran oportunidad de negocio para
millones de mujeres alrededor del mundo.

the company for women
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para marcar la diferencia, Nino Maurelli es hoy

considerado como uno de los presentadores
mas conocidos de Panama y es que ya son casi tres
afios de estar en exposicién diaria en televisién por
ser conductor del primer canal musical de Panama:
Mas 23...

Tiene 26 ahos y es innegable que en este pais
la juventud es un arma de doble filo, puede
beneficiar como puede perjudicar... En el caso de
este intrépido presentador, se encontré barreras al
momento de ingresar al "show business” “es dificil
entrar, no tengo tias, primos, padres ni nadie ligado
al mundo de la televisién. Fue comenzar de cero
en un medio en el que no conocia a nadie." Por
fortuna, su panorama cambié y se encontré con
un grupo de personas que estaban comenzando
una produccién denominada: “La Trinchera” que le
dieron su primera oportunidad en televisién, lo que
marcé el inicio de una carrera profesional con metas
bien definidas... “Si ése no hubiera sido mi turno,
créeme que lo hubiese logrado de una u otra forma,
soy luchador!” comenta Maurelli....

Mas de 1,500 horas de transmisién en vivo, 5
afios de ser parte de la industria e innumerables
artistas locales e internacionales entrevistados
certifican su experiencia en la televisién panamefa,
pero ;Qué es lo que diferencia a Nino Maurelli del
resto?; El confiesa que la clave es su autenticidad:
"no me comparo con nadie, siempre he puesto en
mis ideales profesionales ser yo mismo. Asi como
me ven en mis programas asi mismo soy en mi vida
privada, no acttio ni pretendo ser alguien que no
soy” puntualiza.

Comenta que al imponerse el objetivo de llegar
a ser conductor de television, encontré en sus
padres un real apoyo y las principales voces de
aliento para impulsarle a alcanzar su meta: “mis
padres son mi manager, consejeros, sabelotodo,
reyes, amigos, etc... me dijeron jLo vas a hacer!”; y
como parte de su preparacién nos cuenta que pasé
horas estudiando a presentadores internacionales
en materia de: diccion, neutralizacién de acento,
postura, elocuencia, etc... hoy, confiesa que sigue
en una reinvencion constante “para siempre
mejorar y estar a la vanguardia”.

Siempre luciendo atuendos y looks arriesgados

SP- ¢Como te defines en tres palabras?

NM: Profesional, directo y sofiador

SP: ¢Qué es lo que mds te apasiona?

NM: (Risas) Mis amigos leeran esto y se caeran!
pues me apasiona la cocina -cocinar y comer-, ir al
cine, dormir y la musica!!!

SP: ¢Cual es tu principal defecto?
NM: No tengo paciencia, es triste, lo sé; trato
siempre de aprender a controlarme pero muy pocas

veces lo consigo, soy demasiado impaciente.

SP: ¢Cual es tu mayor virtud?

NM: La sinceridad; Las personas que estén cerca
de mi y me quieren saben que soy una persona
sincera, leal y sobretodo honesta. Siempre respondo
lo que pienso y no lo que quieres escuchar.

SP- ¢Qué rasgo predomina en tu caracter?

NM: Siendo sincero, tengo un caracter bastante

Un color: negro
Un aroma: Cafeé

Un pensamiento: Se quien eres, y sientete orgulloso!

Un sabor: Comida de Mamad

Un recuerdo: Siempre mis recuerdos es junto a mi familia
Una marca: SuperDry

Tu mayor cualidad: mi honestidad
Tu mayor defecto: poca paciencia

fuerte. Soy muy detallista en lo que hago y a la vez
perfeccionista. No me gustan los errores y trato dia
a dia ser un mejor ser humano.

SP:¢Un lema de vida?
NM: "Es mejor que te odien por quién eres, a que
te amen por lo que no eres” de Marilyn Monroe.

SP: ¢ Cual seria tu mayor desgracia?

NM:Hambre, me pone del peor humor que existe.

SP: ¢Cantante favorito?

NM: Bueno, parte fundamental de mi trabajo es
la musica, pero si nos vamos a esas canciones que
me marcaron, creo que sin duda seria Sin Bandera.

SP:¢Donde te gustaria Vivir?
NM: No tengo un lugar en el que te pueda decir
que alli quisiera vivir...

SP:¢Que cualidad prefieres en el hombre?y ten
la mujer?

NM: En general me gustaria que los seres humanos
fueran mas sinceros, sin prejuicios. Que dejemos
atras la discriminacién y el racismo, que se erradique
de esta vida. Nos creemos muy modernistas para lo
material... ;De que nos sirve tener 5 mega centros
comerciales y un Trump Tower si nuestra mentalidad
aun esta en los tiempos de la colonizacién? Creo que
preferiria el respeto como basico para que todos
comencemos a llevarnos mejor.

SP:Cuentanossobre tusmetas alargoplazo ¢Queé
podemos esperar de tu desarrollo profesional?

NM: No quiero revelar mucho, solo puedo decir
que esperen lo que mis suefios pidan, soy sofiador
y luchador y basta solo eso para trazarte metas y
alcanzarlas. Quiero que el dia en que ya no esté en
este mundo, me recuerde por mis logros.

15 Cealrate



Rado Centrix White

Denota elegancia y claridad, y aporta un
toque indulgente a través de los diamantes
de la esfera. Sucinto y puro, su forma y
estilo le confieren un caracter expedito y
practico, muy valorado. Clasico y dinamico.
La coleccion Rado D-Star es una moderna
reinterpretacién del icénico y reputado
Rado DiaStar. Su caracteristica caja con
varias facetas y amplia esfera abierta
confiere al reloj su propia personalidad,
asi como un aspecto marcadamente
moderno y un toque deportivo. Elaborado
integramente con cerdmica blanca de
alta tecnologia, incorpora 36 pequefos
diamantes en la esfera, y constituye una
valiosa pieza de relojeria intemporal.
Auténtico y en boga.

De venta en La Hora, Mall Multiplaza

Tissol Pacific, Albrook Mall y metromall

T- Touch Expert
Movimiento de cuarzo
Caja y pulso de titanio
Multifuncional

Cristal de zafiro tactil

De venta en: Eurochronos

y World Time Bulova Precisionist

Champlain Collection
988143

Caja y pulso de acero
inoxidable con PVD negro
Esfera de fibra de carbono
Calendario

Cierre desplegable
Resistente al agua a 300 mts

De venta en: Eurochronos y
World Time

Arceau Temps Suspendu
by HEII[TES (El Tiempo en

Suspenso) es la tltima creacién
de la Casa Hermés presentada
en Baselworld 2011.

Esta pieza tiene contemplado
colocar el tiempo entre
paréntesis pero sin alterar su
curso ni su precision. Esta nueva
complicaciéon permite a su
comprador olvidar el momento
presente, gracias a un ingenioso
juego de levas, pifiones vy
segmentos.

EH quu@l sz, estas dos palabras capturan
tres siglos de historia, un profundo apego a la
tradicién y a lainnovacién continua. El Grande
Seconde SW no sélo es un modelo insignia para
la Manufactura, sino que también celebra su
numero favorito: 8.

Esta marca estd de venta en La Hora Alta

Relojeria, Mall Multiplaza Hermeés estd de venta en La Hora.
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ESTA EXHIBICION HA SIDO CREADA POR GRANDE EXHIBITION, LA FUNDACION ANTHROPOS, ITALIA Y PASCAL COTTE, FRANCIA.
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FAMILY PACK
8,.25.00
de venta en: \S)(: a D al- a[ e e

ANAMEA GRAND PANAMA ENTERTAINMENT
BLOCKBUSTER EXHIBITIONS www.shortcutpanama.com

para visitas nocturnas VIP, contactenos en info@shortcutpanama.com

Una Produccion:




Por: Marianela Lacayo
Asesora de Imagen
info@porteimagen.com

Orte

Imagen Personal & Profesional

uchas son

las  mane-

ras  que
existen para dar es-
tilo al atuendo que
uno viste, y quizas
uno de los elemen-
tos que mejor defi-
nen este estilo son
los estampados de
las telas.

En lo que se re-
fiere a moda textil
los estampados, en
muchos, casos nos
hablan de historia, arte, madurez, formalidad e in-
formalidad, géneros, estilo de vida y mucho més, de
manera que a la hora de tocar el tema de la imagen
es importante saber qué se pretende proyectar al
momento de escoger determinado estampado.

Si hablamos de tendencias podemos observar
como cada dia es mas dificil definir lo que est4 de
moda y lo que no. Esto ocurre porque los cambios
son cada vez mas continuos y ya no sélo se toman
como referencia las estaciones del afio para mutar
las tendencias, sino que ya, entre temporadas, tam-
bién se proponen alternativas nuevas.

Muchas veces da la impresién de que todo esté
de moda. Coinciden al mismo tiempo las tenden-
cias retro, el vintage, lo futurista, looks atemporales,
contemporaneos, minimalistas, clasicas, y eso, en
cierta manera, es un hecho. Sin embargo hay unas
cuantas propuestas de las grandes casas de dise-
fio que se plantean con mucha fuerza y que estén
cobrando popularidad. A continuacién les indicaré
que es lo que, en materia de estampados, tendra
protagonismo en lo que resta del afio.

Sfﬂﬂﬂ.r@!t: 18

Antes de llevar cualquier tipo de estampados se
debe tener en cuenta la forma corporal de cada una,
de manera que no se comentan errores en los tama-
fios y formas de los estampados, lo importante es
llevarlos en las zonas que se quieran destacar.

Los estampados de cuadros “Principe de Gales’,
tweed y el tartan son los més sofisticados y elegan-
tesy son una excelente apuesta para continuar mar-
cando la tendencia sementera. Estos estampados
lucen perfectamente tanto en ropa casual como
formal y de oficina.

Para quienes gustan de estampados psicodélicos,
tribales, creativos y divertidos pueden optar por
los famosos zigzag, gréaficos, abstractos y barrocos
que se llevan en todo tipo de prendas y accesorios
mientas que los estampados de inspiracién floral y
de la naturaleza, favoreceran sobre todo a un estilo
casual, roméntico y naive.

Uno de los més gustados y que se ha convertido
en un basico es el "estampado de piel de animal”en
donde el rey sigue siendo el leopardo, aunque ac-
tualmente compite fuertemente con el estampado
de serpiente que se llevard en la temporada otofio-
invierno 2011-2012.

Uno de los estampados mas utilizados en la
moda ha sido el ya clasico "Paisley’; que representa
una gota de agua y que es tan versétil que puede
ser apto para todo tipo de ocasién.

Se han sumado a las tendencias los estampados
inspirados en ceramicas asidticas, los que favorecen
un look creativo y chic.

Para el ambiente laboral los mas indicados seran
los conservadores o clasicos, y en caso de gustar de
otros més atrevidos, recordar llevarlos en una sola
pieza y preferiblemente en tonos neutros y suaves
de manera que no resulten exagerados y fuera de
lugar. También es recomendable combinarlos con
piezas de colores lisos para mantener la formalidad
que requiera el puesto.

La mayoria de los estampados que he menciona-
do pueden ser vestidos tanto para el segmento fe-
menino como el masculino. Las excepciones segtin
gustos y preferencias se pueden llevar en comple-
mentos o detalles.

——
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POR: ERIKA THOMAS
Fashion Blogger/Escritora de Moda.

™Y ualquiera que haya estado rondando las
Islas de Atlapa los dias 14, 15 y 16 de julio
./ puede dar fe del ambiente de fiesta que se
vivia con la celebracién de la segunda edicién del
Fashion Week Panama. Los fashionistas y entusias-
tas del buen vestir se apresuraban para ingresar
al perimetro en el que, a diferencia de los Fashion
Weeks de las grandes capitales de la moda, podia
ingresar todo aquel que contara con las ganas de
llenarse de todo lo nuevo.




Ya en el interior, los asistentes eran invitados a re-
correr el recinto ferial con exposiciones de produc-
tos y servicios relacionados con la salud, belleza y
moda, algo para todos los gustos. Alli, en el centro,
se erigia una enorme carpa blanca cerrada de for-
ma casi hermética albergando una infinita pasarela
casi a ras de piso, quien se convirtié en testigo de la
evolucién del que ya es considerado el evento de
moda mas grande de la regién. La expectacion era
inmensa, pero no decepciond.

Luego del primer bloque de desfiles se hizo no-
torio que atrds quedaron aquellos “dias de moda”
en los que los asistentes literalmente tenian que
enfundarse en batallas campales para conseguir
un lugar desde el cual tener una vision expedita de
todolo que ocurria en la pasarela. Ahora cada quien
tenia su lugar asegurado.

De igual forma, la produccién
se supero a si misma en
lo que respecta
al montaje de la
infraestructura y
en la logistica de
la presentacién

de los “show cases”; los colosales espacios entre
desfiles son, hoy dia, cosa del pasado.

Y si bien algunos disefiadores locales parecian
presentar un conjunto de piezas al azar, la constan-
te fue exhibir colecciones con coherencia y cohe-
sién en las que cada conjunto formaba una pieza
fundamental de un rompecabezas que ayudaba a
contar una historia: la historia detras de la inspira-
cién del disefador. La confeccién y acabado de las
prendas también reporté una notable mejoria, ha-
ciendo que las colecciones contaran con ese termi-
nado profesional que tanta falta hace para concebir
nuestro producto nacional como un producto com-
petitivo a nivel internacional.

Lo autoctono inspira

El Fashion Week Panama 2011 tuvo un ingre-
diente muy importante. Sucede que se mostré una
cierta afinidad entre los disefiadores panamefios de
utilizar elementos de nuestra riqueza cultural para
engalanar sus creaciones, una postura que se aso-
ma muy curiosa desde hace algtin tiempo.

Federico Visuetti y Jaime Luna se inspiraron en
nuestro traje tipico, la pollera. Y aunque
éste fue el tema de inspiracién

de cada

para ambos las interpre-

uno

taciones fueron com-

pletamente  diferentes,
rindiéndole tributo a la
espectacularidad del vestido
nacional a través de prendas
/ que transitaban de lo artesanal
/ ala alta costura y que perfecta-
mente podrian exportarse hacia
los mas exigentes mercados de
gustos refinados.
Y mientras Visuetti y Luna se
dejaron seducir por la majestuo-
sidad de la pollera, Annie Chajin
y Fernanda Quirés hicieron lo pro-
pio con la cultura indigena. Annie
dejé a todos embriagados con la
presentacién de la sequnda parte de

su coleccién “Anugaden” inundada de
los colores, tradiciones y espiritu de
nuestros pueblos indigenas. Especial
atencién merecen las mini faldas, shorts

y vestidos impregnados con su particular
interpretacién de la mola, que le dan a la mu-

jer panamena la opcién de llevar prendas con

un toque del bagaje cultural panamefio de

una forma ultra femenina, a la dltima moda
y con mucho orgullo.

Por su parte Quirés nos sorprendié con
una ingeniosa mezcla entre la cultura
de los wounnan y la arquitectura de Le
Corbusier, resultando en una coleccién
totalmente diferente denominada “Pura

Moda News

Jagua”en donde la fusién de ambos temas se avista
en los cortes en lineas rectas y la estructuracién con
la que fueron confeccionadas algunas de las piezas
como tops, pantalones, shorts, vestidos de coctel y
de noche en los que priman las telas naturales en
contraste entre los estampados y las piezas sélidas.

Los nacionales dictan tendencias

Totalmente diferentes fueron todas y cada una
de las colecciones de los disefadores nacionales,
pero la particularidad general apunta al apego con
el clima panamefio, trayendo consigo un mundo
de posibilidades para jugar a nuestro antojo con
las diferentes tendencias al momento de vestir. La
consigna es pugnar por ambos lados de una misma
moneda: llevar un estilo glamouroso pero con una
sutil sencillez por un lado y por el otro atreverse a
experimentar con un giro mas vanguardista.

Absoluta fue la hegemonia del vestido con una
mezcla perfecta entre voltimenes controlados y pie-
zas ajustadas con un brote de sensualidad. Vestidos
de largos XXL en telas vaporosas y los mini vestidos
de siluetas distendidas en muiltiples estilos arrasa-
ron en la pasarela y son una apuesta segura a pie
de calle. El monocromatismo irrumpié con fuerza,
sobresaliendo por todo lo alto el vestido blanco
convertido en un must-have veraniego tal como
lo presentan Just Be by Betty Esquenazi y Tatiana
Uliantzeff.

Hubo propuestas que se alejaron del pigmento




unicolor en los vestidos y que posibilitaban a los di-
sefadores manejar con absoluta maestria audaces
estampados como el animal print de parte de John
Bejarano Couture y Nixia Varela y el estampado flo-
ral en las creaciones de Michelle Nassar y Fernanda
Quirds.

Para esas ocasiones especiales en las que la ele-
gancia debe prevalecer, los disefiadores no escati-
maron en esfuerzos al momento de agregar detalles
a sus vestidos de coctel y de noche. La ecuatoriana
pero afincada en Panamé Anabelle Quintero pre-
senté una coleccién sobria con vestidos en colores
neutros que llevaban aplicaciones de encajes y plu-
mas. Laura Zerbinatti incorporé finos trabajos de
pedreria en sus vestidos de noche. Jean Mackens
hizo que sus coloridos vestidos fuesen atin mas vis-
tosos con la integracién de drapeados y aplicacio-
nes de encajes, brillantes y flores de tela.

Por otra parte, los preferidos de las panamenas,
los shorts, se convierten en comodines indispen-
sables en el armario, tanto para ocasiones casuales
como formales. Los disefiadores le afadieron gla-
mour a esta prenda veraniega por excelencia con
cortes sastre y finas telas. Shorts en tonos metalicos
se divisaron en la pasarela de Michelle Nassar; Greta
Bayo, inspirada en Edie Sedgwick quien a su vez ins-
piraba a Andy Warhol y a otros artistas de su época,
ided shorts divertidos y a la vez sofisticados con el
matiz negro de fondo a los que les agregé detalles
de pedreria, lentejuelas y hasta flecos. Edda Gonza-
lez opt6 por elegir el estampado a rayas blancas y
negras para confeccionar un short el cual combiné
con una blusa one shoulder en un tono naranja in-
tenso, una combinacién detonante. Asombrosofue,
también, el vestido sastre coordinado con shorts
que exhibié Alessandra Grau.

Los "jumpsuits” han vuelto a la palestra mas fas-
hion desde hace algtin tiempo y en la reunién de la
moda panamefia no quedaron por fuera. Paola Can-
tagalli, Edda Gonzélez y Michelle Nassar los anexa-
ron a sus propuestas y hacen la invitacién de llevar-
los en colores sélidos o en vibrantes estampados.

Nuestros expertos del disefio también reservaron
un lugar muy especial en sus colecciones a los acce-
sorios y complementos.

Para ser el centro de atencién Fernanda Quirdz,
Edda Gonzélez y Annie Chajin sugieren llevar plu-
mas en aretes y collares para darle un toque stper
interesante a cualquier look. Los collares con unain-
finidad de cuentas colocadas en varias vueltas tam-
bién forman parte de la propuesta de Annie Chajin,
asi como de la de Irma Casis.

Y si hay un accesorio que aporta un estilo sin
igual, ése es el sombrero, visto en la colecciones de
Paola Cantagalli quien inspirada en la Isla de Capri
de Italia en los 70"s se decanté por los sombreros de
ala ancha perfectos para el verano como un com-
plemento chic. Irma Casis también se suma a este
movimiento y propone llevar, ademas de sombre-



ros de ala ancha, sombreros tipo borsalinos decora-
dos con cintas y flores.

Protagénicas fueron las carteras de mano o
“cluth”en las diversas colecciones dejando de serun
complemento estrictamente de los looks de noche,
para pasar a ser un imprescindible en las combina-
ciones diarias. En tonos llamativos o mas discretos,
con adornos florales o aquellas creadas con fibras
y materiales naturales, asi son las carteras de mano
que contemplamos, entre otros, de John Bejarano
Couture y Nixia Varela.

Después de lo presentado por los 23 disefiadores
nacionales, puede dilucidarse que uno de los colo-
res que reinard en el verano 2012 serd el verde en
todos sus matices. Este color asociado a la natura-
leza fue integrado en muchas de las colecciones en
un sinnimero de prendas. Basta con observar los
bolsos XL y pulseras de Gladys Vallarino, los acceso-
rios y sombreros de Irma Casis, los vestidos de Lau-
ra Zerbinatti, Just Be by Betty Eskenazi y Fernanda
Quirds.

Los invitados internacionales

Se hablaba mucho de ellos y lo cierto es que el
trabajo de los disefiadores internacionales invitados
fue muy bien recibido por los fashionistas paname-
fios.

Una de las mas esperadas, la disefiadora nor-
teamericana Leanne Marshall ganadora de la 5ta
version del reality show Project Runway, acaparé
el interés con una recopilacién de los mejores di-
sefios de sus tltimas colecciones con una marcada
influencia de la naturaleza y la arquitectura en la ci-
mentacién de cada una de las piezas.

El venezolano Angel Sanchez aproveché la pasa-
rela del Fashion Week Panamé 2011 para mostrar
un adelanto de la coleccién que serd presentada en
septiembre en el New York Fashion Week. El primer

bloque del desfile consistié en disefios que reinven-
taban el clasico vestido negro, basico en el armario,
para dar paso a una exaltacién de colores en vesti-
dos de corte asimétrico y lineas definidas.

Sin duda la coleccién que fue del total agrado de
todos los presentes estuvo a cargo de la disefiadora
colombiana Johana Ortiz con una postura en la que
combinaba en un solo color, para un total look, el
vestuario con los accesorios y complementos como
los zapatos y cinturones, salvo algunas excepciones.
Los vestidos largos y cortos, pantalones, jumpsuits y
blusas tomaron parte en esta coleccién.

Y si de pasarelas épicas se trata, la del disefiador
dominicano Carlos Then con su marca Zilef pasa-
rd a la bitécora de la historia como la més impre-
sionante. Un verdadero show teétrico envolvié la
puesta en escena de su nuevo concepto llamado
“Black Lack Black” que contaba con reminiscencias
de las peliculas "El cisne negro”y "Alicia en el pais
de las maravillas” observadas en el dominante uso
del negro sobre los 21 vestidos mostrados durante
los 7 minutos que duré el espectaculo. La exquisita
combinacién de texturas y transparencias aporta un
halo de sensualidad a piezas que evocan lo relaja-
do del vestir de dia en creaciones pensadas para la
noche.

Moda panamena con futuro

Ademés de la intervencién de los disefadores in-
ternacionales y de los nacionales veteranos y emer-
gentes, la participacién de un grupo de estudiantes
de la Universidad del Arte Ganexa dejé un muy
buen sabor de boca en la moda local.

Una singular remembranza merecen Josse Karlo
de Janon y Londy Mendieta, quienes aparecieron
rompiendo esquemas y oponiéndose a las tenden-
cias. Josse Karlo ide6 una coleccién andrdgina con
piezas para mujeres y hombres en la que destacan

camisetas rasgadas, los pantalones de cuero stper
ajustados y los zapatos ingeniosos con plataformas
monumentales.

Mendieta expuso indumentaria dirigida tnica-
mente al grupo masculino en donde los zapatos
con una moderada plataforma plana y las faldas
pantalén son el punto focal. Esta nueva oleada de
jovenes creadores garantiza que en Panama hay
creatividad para rato y que el tnico limite de la
moda panamena es el cielo.

Es bien sabido que Panama es uno de los desti-
nos turisticos predilectos por sus bellas playas y
escenarios de impacto, pero poco a poco se estd
destacando como un destino para los fashion lo-
vers, con eventos como el Fashion Week Panama. La
industria de la moda panamefia ciertamente est4

comenzando a dejar su marca en el escenario mun-
dial de la moda.



En Positivo

POR: ELIAS JIMENEZ
Twitter: @EliasJimenez
Web. www.eliasjimenez.com

clmbecilidad
ransitoria o
ammor eterno?

| amor es algo que Andrés alin no descifra.

Ha logrado vencer todos los indicadores de

éxito a su favor, ha superado lo que se pen-
saba imposible en los negocios, en los deportes e
inclusive en la salud; sin embargo, en la intimidad,
en las relaciones de pareja parece ir sobre un boo-
merang porque siempre regresa al mismo lugar:
aquél estado en donde vive todo el protocolo del
enamoramiento: flores, globos, corazones, serena-
tas, copas de vino, chocolates, cenas romanticas,
visitas al cine, pétalos de rosas, discotecas, bares, un
14 de febrero “ideal’, etc...

Por su parte, Claudia, se separd hace seis meses
cuando descubri6 que su expareja le era infiel y atin
no puede explicarse jen qué fallé? y ;cémo pudo
vivir durante tantos afos engafada y cegada?

Andrés y Claudia ahora salen juntos, sienten ma-
riposas en el estémago y un gran deseo de hacer
que su relacién trascienda, ella me confiesa estar
“cansada de besar sapos’, y ambos concuerdan en
desear un amor que se convierta en camino de vida;
estan conscientes de que deberan salir bien libra-
dos de una lucha en la que sus unicas armas serdn
la aceptaciény la tolerancia para cruzar esa delgada
linea que existe entre el enamoramiento y el amor
real.

Lo que Andrés y Claudia viven actualmente es
exactamente lo que el filésofo madrilefio Ortega
y Gasset describe como una etapa de enajenacion
que confundimos con enamoramiento y que con
razén llama: "Imbecilidad transitoria”

ES UNA ESPECIE DE TRANCE.

Si alguna vez han padecido de "imbecilidad transi-
toria” al inicio de una relacién pasional, sabrén que
la razén no participa en esta etapa irreal y fantasio-
sa, la conciencia es perturbada e incluso la inteli-
gencia y la voluntad desaparecen. La quimica del
cerebro se altera y nos electrifica como si estuvié-
ramos consumiendo alguna especie de droga y de
esta manera es que vemos cualidades extraterres-

tres en la pareja, cuando los demas se preguntan:
;Qué es lo que le ve?

Cientificos afirman que: "Enamorarse puede pro-
ducir el efecto de una dosis de droga. Si el enamora-
miento se prolonga més de seis meses, puede llegar
a ser patolégico e incluso podria llevar a padecer
algunos desérdenes mentales”. Es una anestesia a
la critica y a la capacidad de discernimiento, es una
mezcla de mania, demencia y obsesién que aisla a
la gente de su familia y de sus amigos; es un esta-
do"de ilusién’ por asi llamarlo, en el que solamente
percibimos aquello que nos gusta y nos identifica
con el otro.

Afortunada o desafortunadamente, cuentan los
expertos que este estado de ilusién no se puede
mantener bioquimicamente por mucho tiempo.
Por lo que cuando pasas esa imbecilidad, podemos
valorar si el sentimiento maduré y se transformé en
un amor verdadero 6 chocamos contra la pared y
decimos: "Pero, jen qué estaba pensando? ;Qué le
habré visto?”

El problema es que si durante ese estado toma-
mos una decisién existencial definitiva -no impor-
ta qué edad tengamos- y nos dejamos llevar por
promesas, podemos cambiar nuestra vida dréstica
e irreversiblemente; se han visto casos de gente

que pierde la vida en este estado. Lo malo es que
no hay antidoto que frene dicho trance una vez que
entramos en él. Solamente la rutina y el correr del
tiempo logran que los sintomas se desvanezcan y
descubramos que aceptamos y amamos al otro taly
como es, o bien, que el principe o la princesa no es
mas que una rana.

;Cuantos hombres y mujeres conoces que sien-
do maduros, casados y con sus familias hechas, sin
lograr ver las consecuencia, cegados por la pasién
que sienten por alguien mas, han desarmado hoga-
res? Ese deseo de “sentirse vivos” por unos cuantos
dias 0 meses, tiene un costo muy elevado y causa
dafios que en la mayoria de los casos son irrepara-
bles.

En esos momentos en que veamos venir a la im-
becilidad transitoria, pidamos a nuestra inteligen-
cia que nos permita medir las consecuencias de
nuestros actos a largo plazo y asi, al menos poder
cuestionarnos al menos con un: jRealmente valdra
la pena?

NOTA: El autor es relacionista publico y publicista. Presidente de
Socialité Brand Consulting.
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Claro trae
a Panama

la primera
Red 4G

LA COMPANIA RATIFICA SU PO-
SICION DE LIDERAZGO TEC-
NOLOGICO Y DE SERVICIO EN
CENTROAMERICA

Claro, empresa lider de telecomunicaciones en
América, presenta la primera red de telefonia celu-
lar de Cuarta Generacién 4G basada en la tecnolo-
gia HSPA+ que permitird a sus clientes aumentar la
velocidad de transmisién de datos para poder na-
vegar y descargar contenidos a través del servicio
de Internet Mévil, ya sea con sus teléfonos celulares
o conectédndose a un computador o laptop con su
modem 4G.

Claro, una vez mas demuestra ser pionera en
vanguardia tecnolégica de punta siendo la primera
empresa de telecomunicaciones en Panama en in-
troducir una red de cuarta generacién (4G).

Latecnologia HSPA+ ha sido avalada por la Unién
Internacional de Telecomunicaciones (ITU), como
red de Cuarta Generacién de acuerdo al desempe-
fio que ofrece en términos de velocidad de trans-
misién de datos. La ITU es la agencia internacional
de las Naciones Unidas que regula este tema a nivel
global.

La Red 4G permite a los usuarios navegar, des-
cargar y disfrutar a través de sus smartphones y
médems 4G de velocidades hasta 5Mbps, 3 veces
mas rapido que la tecnologia 3.5G con la que est4
operando actualmente Claro y hasta 20 veces mas
rapido que otras tecnologias actuales en Panamay
Centroameérica.

Cobertura Nacional en 2011

La Red 4G esta disponible actualmente en Pa-
namé Metro, Colén y a lo largo de la Autopista Al-
berto Motta (Corredor Norte), y podré ser utilizado
antes de que termine el afio en todas las cabeceras
de provincia del pais y principales nicleos de po-
blacién, comercio e industria del interior del pais.

Sealrate 26

Teléfonos celulares 4G e Internet
Movil 4G

Los usuarios podréan disfrutar de la velocidad de

la Red 4G a través de los primeros smartphones y
modems de Internet Mévil 4G en llegar a Panama.

Claro Panama

La empresa, perteneciente al grupo América Mo-
vil con representacién en 19 paises y mas de 270
millones de clientes, ha realizado en Panama una
inversion superior a los 330 millones de délares.

Claramente enfocada hacia la innovacién y la
tecnologia de punta en Panamd, Claro cuenta con
la primera y tnica red 4G ademas de la mejor y mas
rapida red 3.5G de Panamg, ofreciendo servicios de
transmisién de voz y datos de 6ptima calidad, asi
como productos mas novedosos y con tecnologia
que solo puede ser aprovechada en una red como la
que Claro ofrece. Para obtener mayor informacién,
visite www.claro.com.pa

Rapidez en segundo

El principal beneficio de la nueva Red 4G es que nuestros usuarios podran acceder a mayores velocidades de
transmisién de datos y conocer una nueva forma de comunicarse en cuestién de segundos.

Esta es una muestra de que puedes realizar con la Red 4G en comparacién a otras tecnologias.

EDGE (2G)
36kbps
[Navegacion Web 36 segundos
[Descarga Cancion SMb 12 minutos
Descarga Video 25Mb 1 hora
[Descarga Video 750Mb 30 horas
[Descarga Video HD 10 dias




Nueva linea Sedal
Clima Resist

POR FIN LLEG() UNA SOLUCION
QUE LE PONDRA FIN A LOS EFEC-
TOS DEL CLIMA EN SU CABELLO

El clima es uno de esos factores que influyen di-
rectamente en el estado de nuestro cabello. Es por
esta razon, que pese a que muchas mujeres tardan
largo rato arregldndose su cabello, éste pierde su
brillo, su suavidad y su textura al salir de casa.

El cabello se esponja cuando pierde su hidrata-
cién muy rapidamente al estar expuesto a cambios
en la humedad y la temperatura. También el frizz y
la exposicién a los rayos UV pueden dafiarlo.

El viento, el sol y la lluvia afectan el cabello y al
mismo tiempo el dia de las mas vanidosas que no
logran mantener su look por mas que lo intentan.

La solucion

En el mercado existen muchos productos crea-
dos para combatir el frizz y evitar el volumen. Sin
embargo, Sedal ha creado una linea completa lla-
mada Sedal Clima Resist conformada por Shampoo,
Acondicionador, Crema de peinar y Sachet SH que
impedird que la humedad, el calor, el agua o el sol
dafien cualquier cabello.

Esta nueva linea esta hecha a base de tecnologia
Aqua Resist, que posee siliconas en sus distintas for-

mulaciones, las cuales al depositarse sobre las fibras
del cabello forman una pelicula que lo protege de
los efectos causados por el medio ambiente como
el smog, el frizz, la humedad, etc.

Ademads, contiene Trehalosa, un ingrediente que
proporciona retencién de la humedad y proteccién
de las proteinas cuando se usa en productos para el
cuidado de la piel y del cabello. De forma que, es un
hidratante efectivo que aporta proteccién contra

Kotex y su nueva linea Ultra Protect

Con el propésito de ofrecer un producto de van-
guardia y una solucién para mejorar la calidad de
vida de las mujeres, Kimberly Clark y su marca Ko-
tex® lider mundial en el cuidado femenino, realizd
una velada especial para dar a conocer los nuevos
disefios de empaques que introducirdn préxima-

mente en su linea Premium Kotex® Ultra Protect,
déndole un toque de elegancia y modernismo a
este producto.

Los colaboradores, medios de comunicacién y la
fuerza de ventas de esta prestigiosa empresa fueron
testigos del nuevo disefio de empaques y su gran

CREMA PARA PEINAR
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las condiciones climaticas potencialmente agresi-
vas. Finalmente, esta nueva linea tiene filtro UV para
protegerlo del sol.

El shampoo lava el residuo dejado por el clima en
el pelo, el acondicionador restaura la humectacién
esencial en el cabello que fue disminuida por el cli-
ma y la crema de peinar, deja una capa ligera cada
fibra del cabello para mantener su humectacién ba-
lanceada con cualquier condicién del clima.

poder de absorcién, ademas compartieron en el
Platinum Kotex® Lounge de un placentero encuen-
tro.

Las nuevas toallas han sido disefadas con un
centro anti-accidentes de rapida absorcién para
ofrecer total seguridad y la tranquilidad que busca
toda mujer en esos dias.

"Todas las mujeres merecemos disfrutar plena-
mente nuestra vida sin preocuparnos de esas posi-
bles manchas que pueden aparecer en el momento
menos oportuno. Por eso, Kotex constantemente
realiza investigaciones y desarrolla productos in-
novadores que permitan ofrecer total seguridad y
comodidad para las mujeres panamefias’, comenté
Ménica Chen, Gerente de Marca de Kotex®.

Porque "Hay manchas que se valen, y otras que
no’, Kotex® est4 28 dias contigo y seguira siendo tu
mejor eleccién durante todo tu ciclo femenino.



¢Como realizarle un

autoexamen de mamas?

La de[ecciﬁn lemprana del - :La idea de realizarse el autoexamen
i . ' mamario es descartar la presencia de
i fANC 2 1 ' GUIEE B pequefas bolitas que pueden aparecer
%_ca]]cer esta EH “ls maﬂﬂs. como elementos extrafios en nuestros
‘1‘- senos. El examen se hace en dos etapas,
o acostada y de pie. Sigue estos pasos para
! detectar cualquier anomalia y saber si tienes
U puedes hacer la diferencia en esta lucha hias - que acudir a un médico.
contra el cancer, el diagnostico temprano e *Primero pérate frente al espejo, con las manos
es la clave para un tratamiento efectivo, es v e tras la nuca y los codo elevados y fijate si notas
recomendable e importante que cada mujer tome 12 ] cualquier cambio en el tamario o la coloracion de
en cuenta los siguientes pasos que le ayudaran a - §ir tus mamas y pezones.
protegerse: o
: Autoexamen de pie:
Riesgos A «Eleva uno de tus brazos llevandolo a la parte trasera
' i de tu espalda. Con la palma de la mano contrario,
mantenla abierta, y tus dedos juntos. Palpa el seno
que ha quedado libre haciendo movimientos de arriba
sbre los factores hacia abajo, desde afuera hacia adentro considerando
conocimiento puede salvar vidas. j el centro tu pezén y en forma circular de afuera hacia
Reduzca el ri incer de mar S adentro examinando también el pezén y comprimiéndolo
manteniendo u uds Al suavemente para detectar cualquier dolor o secrecién.
ejercicios y limi '
_ Autoexamen de acostada:
Exdmenes de deteccio . : ' Con la espalda recta, eleva el brazo sobre tu cabeza. No
S usted Hane i ; coloques ningunaalmohada para no distorsionarla forma natural
mamas, consull idiconi o= ! del cuerpo. Con la palma de la mano contrario, mantenla abierta,
Entre los 20 30 afos ha : % y tus dedos juntos. Palpa el seno que ha quedado libre haciendo
movimientos de arriba hacia abajo, desde afuera hacia adentro
considerando el centro tu pezon y en forma circular de afuera
hacia adentro examinando también el pezén y comprimiéndolo
suavemente para detectar cualquier dolor o secrecién.

Los datos estadisticos revelan que el cancer en Panama es un
problema importante de salud. Anualmente fallecen de esta
enfermedad mas de dos mil personas y casi cinco mil casos nuevos

son atendidos en los diferentes centros hospitalarios del pais. No
sea usted uno mas de las cifras estadisticas, la deteccién temprana
puede salvarlel.
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CARRERA
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GANEMOS LA CARRERA
CONTRA EL CANCER DE MAMA

MAS DE 1 MILLON DE PERSONAS UNIDAS POR LA VIDA.

5 CINTA COSTERA A LA ALTURA DEL PARQUE URRACA
DOMINGO 30 DE OCTUBRE 2011 A LAS 7:00am

Adquiere tu t-shirt a partir del 15 de septiembre a un costo de B/.5.00 en
Tiendas Avon
Farmacias Arrocha
Supermercados Rey
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L’BEL PRESENTA EAU DU SOLEIL
UN REGALO DE SENSACIONES PARA EL CUERPO

L'Bel presenta Eau du Soleil, el mejor complemento
para el bafio diario que exfolia, humecta y perfuma, para

PrettyHot ~

Elizabeth Arden

Preﬁy Hot

Elizabenlireden

PRETTY HOT ELIZABETH ARDEN

Notas luminosas de jugosas grosellas rojas, frescas
naranjas y vibrantes mandarinas lanzan chispeantes
destellos. Encendiendo una atrevida florescencia, la
Reina de la Noche (Belle de Nuit) estalla como fuegos
artificiales en el cielo nocturno. La peonia roja, la
flor del pimentero, Petalia y Georgywood le imparten
una profundidad floral amaderada. En el fondo, una
combinacién latente de ambar, pachuli blanco, cristales
de sarapia, maderos de sandalo y Cosmone hacen que la
piel exude una seductora calidez sensual.

todas las mujeres que quieren experimentar las ventajas de
la vitamina C de la Naranja de Sevilla y el Limén siciliano.

Usando la linea completa de Eau du Soleil prolongaras la
duracién de su fresco aroma sobre tu piel. Una fragancia que
te envolverd plenamente como un baiio de luz y color.

BOB B B8 0N R

BAROWN

TORTOISE SHELL COLLECTION

La firma Bobbi Brown introduce al mercado

BOBAI

una propuesta de maquillaje especial que tiene la
facultad de adaptarse a todas las temporadas del
afio.
BRONZE TORTOISE SHELL EYESHADOW: paleta
de sombras pensada para pieles de tonos medios
y oscuros
. SAND TORTOISE SHELL EYESHADOW: paleta de
sombras especial para pieles de tonos claros
BOBBI BROWN RICH LIP COLOR: esta barra
de labios con proteccién solar 12 nos ofrece una
buena dosis de hidratacion.
HIGH SHIMMER LIP GLOSS: aqui vas a encontrar
tres tonos de brillo tales como bare sparkle, beach y
‘eitrus que garantizan una larga duracidn.

“ Sipensabas que tus gafas dafiaban tu look!, ahora
+ lo complementa, porque llego para ti... TORTOISE
SHELL COLLECTION by BOBBI BROWN

STEP SEXY BY AVON

Step sexy seduce con la
sotisficaciéon de las notas
de violeta y ambar dorado.
Step sexy esta creada para
la mujer que deja su huella a
cada paso. Son notas altas con
seductoras y elegantes y tienen
frambuesas negras, fresias y
hojas de violeta. Las hojas
de violeta juegan un papel
importante porque denotan
feminidad, vigos y frescura
floral, acorde a la belleza de la
mujer. Step Sexy... sensualidad
a cada paso.

E
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IN DA INOABY LOREAL

encont 1E0 Es el primer producto
2 de coloracién permanente

del cabello libre de
amoniaco, el principal
ingrediente en los tintes
hasta ahora. En cambio,
~ INOA lo sustituye por un
alto contenido de aceite.
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Tecno Tips

POR: ELSA ROMERO
Directora Editorial
D Luxury Magazine
elsa@dluxurymagazine.com
elsaromer@gmail.com

a tecnologia llevada a la gran marca de

prestigio mundial Toshiba, ahora para el

2011 en los primer dias del mes de agos-
to Toshiba trae a América Latina su apuesta en el
mundo de las tablets: Thrive™

Cuenta con sistema operativo Android 3.1, tec-
nologia de correccién de video y carcasas inter-
cambiables en cinco diferentes colores.

Plenamente convencido de que se trata de una
novedad en el cémputo personal, tal como en
su momento lo fueron las laptops, Toshiba trae a
América Latina su apuesta en el mundo de las ta-
blets: Thrive™ (AT105-SPO101L).

Cuenta con carcasas intercambiables en cin-
co diferentes colores, tecnologia de correccién
de video y miuiltiples puertos, tales como puerto
HDMI, ranura para tarjetas SD (soporta formatos

Sﬁﬂﬁs‘l!@!@ 36

SD, SD HC y SDXC), USB v2.0, mini USB v2.0 y co-
nector para dock. Su plataforma es Android™ 3.1
Honeycomb en Espaiiol y ofrece conexién para red
inaldmbrica Wi-Fi, que es capaz de soportar el uso
de varias aplicaciones o funcionalidades al mismo
tiempo.

En ocasidn del lanzamiento, Edgar Gonzalez, Vi-
cepresidente de Ventas para Sur y Centroamérica,
Toshiba Digital Products Division, asegurd que el
mercado de las tablets ayudara a identificar me-
jor los nichos de mercado: "aunque las netbooks
fueron creadas para ser un segundo equipo, en
los paises latinoamericanos se convirtieron en la
forma mas accesible para acceder a la tecnologia.
Hoy, Thrive dara a Toshiba la oportunidad de reco-
nocer y satisfacer a cada usuario: aquellos cons-
cientes del precio y los que, a pesar de pagar un

poco mas, migraran a las tablets por sus pres-
taciones de portabilidad”.

En opinién del ejecutivo, atin estamos vien-
do las primeras versiones de las tablets y falta
mucho camino por recorrer. "La gran diferen-
cia entre las tablets y las laptops es que las
primeras sirven para leer contenido, mientras
que en las segundas puedes generarlo. Aun
resulta complicado usar una tablet para tra-
bajar en hojas complejas de Excel o editar un
video, sin embargo, si vemos que las tablets
van a erosionar el mercado de las laptops -en
un mediano plazo y en la medida que tengan
mejores prestaciones-. Se producira una tran-
sicién como cuando cambiamos de las maqui-
nas de escritorio a las laptops. Es un asunto de
evolucién tecnolégica”



LO ULTIMO DE LA TECNOLOGIA
EN LA FERIA CEBIT 2011

Heart of the digital World

La CEBIT 2011.,es la feria internacional de tecnologia novedosa al
mercado internacional, donde se presenta los proyectos mas nove-
dosos por lo tanto hay una grado de atencién y participacién en esta
exclusiva feria que se realiza en Hannover, Alemania, la tan conocida
feria Cebit de Alemania, donde cada detalle se estudia con precisién
no tan solo el producto y su funcionamiento, sino la calidad que debe
tener..

Muchos se busca captar un mayor interés del publico en general,
aunque sin dejar de lado el interés de los empresarios y de los investi-
gadores de nuevas tecnologias.

En estos inventos de avanzada tecnologia, puedes encontrar tal
grado de avance tecnolégico que parece que fuese parte de un futu-
ro que ya no esta lejos es inmediato parece estar muy lejos cuando
lleguemos al 2050.,sin embargo cada dia hay muchos maés personas
y jévenes desarrollando grandes inventos para nuestro estilo de vida,
cuando hablamos de tecnologia, no sélo queremos decir la tecnolo-
gia basada en lo que ya sabemos sino en todo lo moderno que pode-
mos aplicar y realizar ,tener y que ofrecer es el gran reto de cada uno

TSBITTETAL . SENGR

de los que nos encanta este estilo de cémo proyectarnos y a otros
de saber conocer, nada esta limitado para la mente, siempre hay més
cosas que hacer, que reinventar.

Este roboth Spia, es uno de estos inventos novedosos y til al mer-
cado, no solo para instituciones de investigacién sino aplicable tam-
bién a la medicina,

Conozca los ultimos adelantos tecnolégicos que buscan facilitar la
vida de las personas y que fueron presentados en la feria tecnolégi-
ca CeBit 2011, que se desarrolla en Hannover, Alemania.Cada dia hay
mas participantes, es una excelente experiencia a los seguidores de
los grandes tecnologia desarrolladas en diversos equipos, estilos y
presentaciones a todas las personas que desean simplificar su estilo
de vida con la modernidad tecnolégica mundial.

La revista empresarial de las

grandes marcas Internacionales,
en mas del0 idiomas comerciales.

www.dluxurymagazine.com
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(507) 230.1880

Email: elsa@dluxurymagazine.com

Direccion: Ricardo J. Alfaro - Condado del Rey, Casa N. 452




PGLARIS

Polaris Ranger
RZR XP 900

COMBINACION DE POTENCIA
MAXIMA, SUSPENSION Y AGILIDAD

or fin conocemos la versién maés extrema

Py deportiva de Polaris, el Ranger RZR-XP

900, sigue la linea familiar de los Ranger

RZR, pero incorpora una multitud de aportaciones,

encaminadas a liderar la rama mas extrema de los

“Side X Side” deportivos, sus 88 HP no son solo una
cifra, hay mucho mas.

Mientras la mayoria de mortales celebrdbamosel
iniciodelnuevoafio 2011, lasilenciosa presentacién
del nuevo modelo no paso desapercibida tras las
expectativas y rumores creados. La espera valié
la pena, ya que con la apariencia discreta y sin
grandes cambios aparentes, se esconde toda una
revolucién respecto al resto de familia Ranger RZR,
el Polaris Ranger RZR-XP 900 aporta mucho mas
de lo que se ve a simple vista y sin duda Polaris no
podia empezar el afio 2011 de mejor manera.

Los 88 HP de un nuevo motor de inyeccion
Construido especificamente para un méaximo
rendimiento. El ProStar Polaris ™ 900 se coloca lider
en el sector con sus 88 HP de potencia de sumotor
bicilindrico en linea de 875 CC, doble érbol de levas
(DOHC), nuevas y mayores valvulas que facilitan la

365@!91@ 38

aceleracién y un cigliefial de nuevo formato que
garantizan un rendimiento contundente y a la vez
que equilibrado.

El motorincorpora Doble érbol de levas (DOHC),
cuatro vélvulas por cilindro y un cigiefal calado a
180° para ofrecer un rendimiento constante y una
respuesta rapida de RPM dando como resultado
una aceleracién revolucionaria. La combinacién de
sus 88 HP y el ligero peso del vehiculo ofrece una
aceleracion de 29% mas que el "Side X Side” mas
rapido del mercado Construido especificamente
para optimizar la potencia del nuevo motor
Polaris ProStar ™ 900, su alta capacidad de motor
bicilindrico ofrece un rendimiento superior. Esto
significa més potencia al suelo, menos ruido de
linea de conduccién y menor peso. En este sentido
cabe destacar el totalmente nuevo diferencial
trasero, mucho mas ligero y efectivo.

3 Link, la nueva tecnologia para el tren trasero
Con el fin de controlar la enorme potencia del
nuevo motor y mantener la estabilidad y suavidad
de marcha, Polaris ha disefiado el nuevo sistema
de suspensién, IRS 3-Link Trailing Arm. El disefio
de la suspensién 3 Link Trailing Arm consta de dos
tirantes transversales con recorrido extra-largo y
un gran basculante longitudinal, el resultado final
es un sistema fuerte, pero ligero. El Ranger RZR XP
900 también esta equipado con amortiguadores
Fox Pédium X 2.0 con cuerpo de 2 pulgadas y
depésito de gas incorporado, regulable tanto en
precarga como en hidraulico de compresién. Su
enorme recorrido de suspensién trasera del4
pulgadas (35,6 cm) y delantera de 13.5 pulgadas
(34,3 cm), ofrece una conduccién suave y precisa,
mientras que su asombrosa distancia libre al suelo
de 13 pulgadas (33 cm), lo hace capaz de salvar
cualquier obstaculo en su camino. El Ranger RZR-
XP 900 no tiene rival. Incluso con suimpresionante
altura libre al suelo, el vehiculo cuenta con un

Motor 4 tiempos
DOHC
2cilindros

centro de gravedad lo suficientemente bajo como
para ofrecer la maxima estabilidad en terrenos
irregulares

Deportivo de raza

El nuevo Polaris Ranger RZR-XP 900 es
ligeramente mas largo para optimizar su
comportamiento en velocidad, mas ancho para
aumentar su estabilidad, y también mas alto, para
poderaprovechar el recorrido de sus suspensiones;
pero a pesar de ello mantiene la ergonomia de un
auténtico deportivo “Side X Side”, manteniendo
una posicién de conduccién baja y una distribucién
perfecta con el motor trasero que le permite
conservar un centro de gravedad bajo, perfecto
para el control, la agilidad y el aprovechamiento
maximo de sus prestaciones netamente deportivas
y especialmente concebidas para el off-road.

Tipicamente RZR y un paso mds

Fisicamente el Polaris Ranger RZR-XP 900
mantiene a simple vista el disefio clasico, efectivo
y con el conocido sistema de traccion 4x4 de
Polaris, sobre una carroceria que evoca y mantiene
claramente la hegemonia de la familia que crece
en este nuevo afo 2011.

Pero como no podria ser de otra manera
se incorporan los mejores componentes del
mercado, por eso el Polaris Ranger RZR-XP 900
puede presumir de contar con los mejores faros
con tecnologia LED, Caliper de freno de mayor
didmetro y discos ventilados, en las cuatro ruedas.

Rines de aluminio y para un éptimo agarre, el
vehiculo cuenta con las exclusivas llantas ITP 900
XCT con dibujo unidireccional.

Para maximizar la capacidad de refrigeracion, el
vehiculo incorpora una nueva parrilla delantera,
ademas una guantera cerrada que resulta muy
practica.

En cuanto a la seguridad, las barras del Ranger
RZR XP 900 disponen de certificado (ROPS).

Al igual que toda la linea Polaris el Ranger RZR
XP 900 dispone de toda una gama de accesorios
en Pure Polaris tales como parabrisas, techos,
protecciones etc. para personalizar el vehiculo a
gusto del cliente.



PGLARIS

Panama ATC store

David, Chiriqui

Ave. 3 de noviembre, Calle C Sur,
Plaza Quatro - Local No.4

Tel: (507) 775-8654

Edificio Panama ATV Store
Bethania, calle principal
Tel.: (507) 393-2044

(507) 393-2033
www.panamaatvstore.net
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